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Gesetz
zur Anpassung des Landesrechts
an das Personenstandsrechtsreformgesetz

Vom 15. April 2009

Der Landtag hat das folgende Gesetz beschlossen:

Artikel 1
Anderung des Personenstandsausfiihrungsgesetzes

Das Personenstandsausfithrungsgesetz vom 9. Oktober 2003
(GVBLI. I S. 270) wird wie folgt gedndert:

1. § 1 wird wie folgt gedndert:

a) In der Uberschrift wird das Wort ,standesamtlichen
durch das Wort ,,personenstandsrechtlichen® ersetzt.

b) In Absatz 1 wird das Wort ,,Standesbeamten* durch das
Wort ,,Standesdmtern® ersetzt.

¢) In Absatz 2 Satz 2 wird die Angabe ,,§ 4 durch die An-
gabe ,,§ 4 Absatz 1 ersetzt.

d) Nach Absatz 2 werden folgende Absitze 3 bis 6 ange-
fligt:

»(3) Zustiandige Verwaltungsbehorde fiir die Aufgaben
nach den §§ 24 und 25 des Personenstandsgesetzes ist
die untere Fachaufsichtsbehorde.

(4) Zusténdig fiir die Anzeige eines Sterbefalles nach
§ 30 Absatz 3 des Personenstandsgesetzes ist die Be-
horde, die die amtliche Ermittlung fiihrt.

(5) Zusténdig fiir die Erteilung der Zustimmung nach
§ 66 Absatz 2 Satz 2 und 3 sowie Absatz 3 des Perso-
nenstandsgesetzes ist die oberste Landesbehorde, in de-
ren Geschéftsbereich das wissenschaftliche Forschungs-
vorhaben nach § 66 Absatz 1 fillt.

(6) Zustandige Verwaltungsbehorde fiir die Verfolgung
und Ahndung von Ordnungswidrigkeiten nach § 70 des
Personenstandsgesetzes ist das Amt oder die amtsfreie
Gemeinde.“

2. In § 2 Absatz 1 wird das Wort ,,Standesbeamten‘ durch das
Wort ,,Standesdmter* ersetzt.

3. Nach § 3 wird folgender § 3a eingefiigt:

»$ 3a
Kosten

Abweichend von § 43 Absatz 1 Satz 2 des Personenstands-
gesetzes werden fiir die Beglaubigung oder Beurkundung
von Erkldrungen zur Namensangleichung nach Artikel 47

des Einfiihrungsgesetzes zum Biirgerlichen Gesetzbuche
Kosten erhoben.*

4. § 4 wird wie folgt gedndert:
a) Der bisherige Wortlaut wird Absatz 1.
b) Nach Absatz 1 wird folgender Absatz 2 angefiigt:

,»(2) Zweitbiicher und Sicherungsregister, die nicht in
elektronischer Form gefiihrt werden, sind nach dem
Jahresabschluss durch das Standesamt bis zum Ablauf
der Fortfithrungsfristen weiter von der unteren Fach-
aufsichtsbehorde zu fithren und aufzubewahren. Ent-
sprechendes gilt fiir die in der Zeit vom 1. Januar 1876
bis zum 30. Juni 1938 angelegten standesamtlichen
Nebenregister.*

Artikel 2
Anderung des Brandenburgischen Meldegesetzes

Das Brandenburgische Meldegesetz in der Fassung der Bekannt-
machung vom 17. Januar 2006 (GVBI. I S. 6), das durch Artikel 4
des Gesetzes vom 23. September 2008 (GVBI. 1 S. 202, 206)
gedndert worden ist, wird wie folgt gedndert:

1. § 9 Absatz 3 Nummer 1 wird wie folgt gefasst:

1. soweit dem Betroffenen die Einsicht in ein Personen-
standsregister nach § 63 des Personenstandsgesetzes
nicht gestattet werden darf,*.

2. § 32b Absatz 4 Nummer 1 wird wie folgt gefasst:

,,1. Annahme als Kind oder der Anderung des Vorna-
mens aufgrund der Vorschriften des Transsexuel-
lengesetzes die Einsicht in ein Personenstandsre-
gister nach den §§ 63 und 64 des Personenstands-
gesetzes nicht gestattet werden darf,*.

Artikel 3
Inkrafttreten, Auflerkrafttreten

Dieses Gesetz tritt am Tag nach der Verkiindung in Kraft.
Gleichzeitig tritt das Gesetz zur Regelung der Zustdndigkeit
und des Verfahrens nach dem Lebenspartnerschaftsgesetz vom
27. Juli 2001 (GVBL. I S. 102), das zuletzt durch Gesetz vom
21. Juni 2007 (GVBL I S. 109) gedndert worden ist, au3er Kraft.

Potsdam, den 15. April 2009

Der Prisident
des Landtages Brandenburg

Gunter Fritsch
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Gesetz
zu dem Vierten Staatsvertrag zur Anderung
des Staatsvertrages iiber die Zusammenarbeit
zwischen Berlin und Brandenburg
im Bereich des Rundfunks

Vom 15. April 2009

Der Landtag hat das folgende Gesetz beschlossen:

§1

Dem am 6. Januar 2009 und am 20. Januar 2009 unterzeichne-
ten Vierten Staatsvertrag zur Anderung des Staatsvertrages
iiber die Zusammenarbeit zwischen Berlin und Brandenburg im
Bereich des Rundfunks wird zugestimmt. Der Staatsvertrag
wird nachstehend verdffentlicht.

§2
(1) Dieses Gesetz tritt am Tag nach der Verkiindung in Kraft.

(2) Der Tag, an dem der Staatsvertrag nach seinem Artikel 3
Absatz 1 in Kraft tritt, ist im Gesetz- und Verordnungsblatt fiir
das Land Brandenburg Teil I bekannt zu geben.

Potsdam, den 15. April 2009

Der Prisident
des Landtages Brandenburg

Gunter Fritsch

Vierter Staatsvertrag
zur Anderung des Staatsvertrages
iiber die Zusammenarbeit zwischen Berlin und
Brandenburg im Bereich des Rundfunks

Das Land Berlin und das Land Brandenburg schlieen nachste-
henden Staatsvertrag:

Artikel 1
Anderung des Staatsvertrages iiber die Zusammenarbeit
zwischen Berlin und Brandenburg im Bereich
des Rundfunks

Der Staatsvertrag iiber die Zusammenarbeit zwischen Berlin und
Brandenburg im Bereich des Rundfunks in der Fassung vom
1. Januar 1999, zuletzt geéndert durch Staatsvertrag vom 4. De-
zember 2006 und 10. Januar 2007, wird wie folgt gedndert:

1. Die Inhaltsiibersicht wird wie folgt gefasst:

winhaltsiibersicht

Erster Abschnitt
Allgemeine Vorschriften

§1 Anwendungsbereich
§2 Begriffsbestimmungen

Zweiter Abschnitt
Zuordnung von terrestrischen
Ubertragungsmoglichkeiten in Berlin
und Brandenburg

§3  Ubertragungsmoglichkeiten fiir den RBB

§4 Ubertragungsmdglichkeiten fiir das Zweite Deutsche
Fernsehen und Deutschlandradio

§5 Nutzung der Ubertragungsmoglichkeiten

§6 Zuordnung weiterer und kiinftig verfiigbarer Uber-
tragungsmoglichkeiten

Dritter Abschnitt
Medienanstalt Berlin-Brandenburg

§7 Rechtsform, Organe

§8 Aufgaben der Medienanstalt, Anordnungen

§9 Zusammensetzung und Amtszeit des Medienrates
§ 10 Wahl des Medienrates

§ 11 Unvereinbarkeiten

§ 12 Aufgaben und Arbeitsweise des Medienrates

§ 13 Wahl und Amtszeit des Direktors

§ 14 Aufgaben des Direktors

§ 15  Finanzierung der Medienanstalt

§ 15a  Verwendung des Rundfunkgebiihrenautkommens
§ 16  Haushalts- und Wirtschaftsfithrung

§ 17 Priifung durch den Rechnungshof

§ 18  Rechtsaufsicht

Vierter Abschnitt
Vielfaltsicherung im privaten Rundfunk

§ 19  Meinungsvielfalt
§20  Ausschluss publizistischer Vormachtstellungen in
Berlin und Brandenburg

Fiinfter Abschnitt
Zulassungsverfahren und Zuweisung
von Ubertragungsmoglichkeiten

Erster Unterabschnitt
Gemeinsame Vorschriften

§21  Feststellung und Ausschreibung der Ubertragungs-
moglichkeiten

§ 22 Rundfunkanstalten

§ 23 Zulassungserfordernis

§24  Verfahren, Mitwirkungspflichten

§25  Auskunftsrecht und Ermittlungsbefugnisse
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§ 26  Vertraulichkeit

§27  Formelle Voraussetzungen der Sendeerlaubnis

§ 28  Inhalt der Sendeerlaubnis, Nebenbestimmungen

§29  Verldngerungsmoglichkeit, Neuausschreibung

§ 30  Nachtréigliche Verdnderungen der Erlaubnisgrund-
lagen

§ 31  Riicknahme und Widerruf der Sendeerlaubnis

Zweiter Unterabschnitt
Drahtlose terrestrische Ubertragungsmoglichkeiten

§ 32 Vergabeverfahren
§33  Auswahlkriterien fiir drahtlose terrestrische Ubertra-
gungsmoglichkeiten

Dritter Unterabschnitt
Nutzung des Kabels

§ 34  Nutzung der Kabelkapazititen

§ 35  Besondere Vorschriften iiber die Sendeerlaubnis fiir
Kabelrundfunk

§ 36  Zulassigkeit der Weiterverbreitung von Rundfunk-
programmen

§ 37  Voraussetzungen der Weiterverbreitung

§ 38 Betreiben von Kabelanlagen, Zugangsfreiheit

§ 39  Pflichten der Kabelanlagenbetreiber

§ 40  Grundsitze der Belegung analoger Kabelkanéle

§ 41  Zustindigkeiten und Spielriume fiir die Belegung
analoger Kabelkanile

Sechster Abschnitt
Besondere Nutzungsformen

§42  Offene Kanile

§ 42a  Ausbildungsrundfunk

§43  Mischkanile

§ 44 Minderheitenprogramme

§45  Erprobung neuer Nutzungsformen

Siebter Abschnitt
Programmanforderungen an den privaten Rundfunk

§ 46  Programmgrundsétze
§ 47  Unzuldssige Sendungen, Jugendschutz
§ 48  Werbung und Teleshopping

Achter Abschnitt
Sonstige Veranstalterpflichten und
Veranstalterrechte im privaten Rundfunk

§49  Informationsrecht

§ 50  Programmverantwortung
§ 51  Aufzeichnungspflichten
§ 52 Gegendarstellung

§ 53 Drittsenderechte

§ 54  Grundsitze fiir die Verarbeitung personenbezoge-
ner Daten
§55  Aufsicht

Neunter Abschnitt
Aufsicht, Ordnungswidrigkeiten

§ 56  Auskunftsrecht

§ 57  Beschwerdeverfahren

§ 58  Beanstandung

§ 59  Ruhen der Erlaubnis, Verbot einzelner Sendungen
§ 60  Ordnungswidrigkeiten

§ 61 Kiindigung*

§ 7 Absatz 2 und 3 wird wie folgt gefasst:

,»(2) Organe der Medienanstalt sind der Medienrat und der
Direktor. Weitere Organe sind die Kommission fiir Zulas-
sung und Aufsicht (ZAK), die Gremienvorsitzendenkonfe-
renz (GVK), die Kommission zur Ermittlung der Konzen-
tration im Medienbereich (KEK) sowie die Kommission fiir
Jugendmedienschutz (KJM) nach den Vorschriften des Rund-
funkstaatsvertrages und des Jugendmedienschutz-Staatsver-
trages in ihrer jeweils geltenden Fassung.

(3) Gegen Entscheidungen der Medienanstalt ist der Wider-
spruch nach § 68 Absatz 1 der Verwaltungsgerichtsordnung
nicht gegeben; die Klage gegen Entscheidungen auf dem
Gebiet der Zulassung einschlielich ihrer Riicknahme und
des Widerrufs, der Zuweisung von Ubertragungsmdglich-
keiten und der Aufsicht iiber die Veranstalter sowie Ent-
scheidungen iiber die Nutzung des Offenen Kanals hat kei-
ne aufschiebende Wirkung.*

§ 8 Absatz 1 und 2 wird wie folgt gefasst:

(1) Die Medienanstalt wacht iiber die Einhaltung der Be-
stimmungen des Rundfunkstaatsvertrages, des Jugendme-
dienschutz-Staatsvertrages und dieses Staatsvertrages, so-
weit sie nicht den 6ffentlich-rechtlichen Rundfunk oder den
Datenschutz betreffen, und sorgt fiir deren Durchfiihrung.
Sie hat dabei folgende Aufgaben:

1. Forderung und Ausbau der Rundfunkversorgung unge-
achtet des technischen Verbreitungsweges fiir einen
chancengleichen Wettbewerb innerhalb eines dualen
Rundfunksystems,

2. Beratung der privaten Veranstalter,

3. Vergabe von Gutachten und Unterstiitzung von For-
schungsvorhaben im Rahmen ihrer Zustindigkeit,

4. Zusammenwirken mit den zustindigen Stellen der Lén-
der, des Bundes und der europdischen und internatio-
nalen Organisationen in Rundfunkangelegenheiten,

5. Wahrnehmung der Interessen der Linder Berlin und
Brandenburg und der zugelassenen Rundfunkveranstal-
ter im Bereich der Rundfunkversorgung und Frequenz-
planung gegeniiber den fiir Telekommunikation zustin-
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digen Stellen des Bundes und der Deutschen Telekom
AG oder anderen Netzbetreibern,

6. Planung und Durchfiihrung eines Offenen Kanals nach
Malgabe des § 42 und eines Ausbildungsrundfunks nach
Mafgabe des § 42a,

7. Forderung der technischen Infrastruktur fiir die Rund-
funkversorgung und von Projekten fiir neuartige Rund-
funkiibertragungstechniken, einschlielich der Aus- und
Fortbildung, gemall § 40 Absatz 1 Satz 2 des Rund-
funkstaatsvertrages,

8. Unterstiitzung der Entwicklung der Region Berlin-Bran-
denburg als Medienstandort von nationaler und euro-
péischer Bedeutung,

9. Forderung von Projekten Dritter der Medienkompetenz
einschlieBlich der Aus- und Fortbildung. Hierzu gehort
auch die medienpéadagogische Préasentation von Rund-
funksendungen. Die Medienanstalt soll in der Regel
nur eine anteilige Finanzierung von nicht mehr als der
Hilfte {ibernehmen. Staatliche Stellen konnen nicht
Empfinger von Zuschiissen sein. Die Medienanstalt
kann bei besonderem o6ffentlichen Interesse Mafinahmen
zur Férderung der Medienkompetenz auch selbst durch-
flihren,

10. Forderung von Projekten zur Erprobung neuer Sende-
formen unter Nutzung neuer Technologien und Uber-
tragungswege.

(2) Die Medienanstalt kann sich zur zweckgerechten Erfiil-
lung ihrer Aufgaben an Einrichtungen mit anderen Stellen,
auch Rundfunkanstalten, beteiligen, oder solche Einrichtun-
gen, auch gemeinsam mit Dritten, schaffen. Dabei soll durch
geeignete Abmachungen der nétige Einfluss auf die Ge-
schiftsfithrung des Unternehmens gesichert werden.*

Dem § 12 Absatz 5 wird folgender Satz angefiigt:

,,Die die Rechtsaufsicht fithrende Stelle hat das Recht auf
Teilnahme.*

§ 15 Absatz 1 wird wie folgt gefasst:

»(1) Die Medienanstalt finanziert sich aus den eigenen Ein-
nahmen sowie aus einem Anteil an dem auf Berlin und
Brandenburg entfallenden Rundfunkgebiihrenaufkommen
gemal § 15a.

Nach § 15 wird folgender neuer § 15a eingefiigt:

»S 15a
Verwendung des Rundfunkgebiihrenaufkommens

(1) Dem Rundfunk Berlin-Brandenburg stehen vorab 27,5
vom Hundert des Rundfunkgebiihrenanteils der Medienan-

stalt zu. Er verwendet sie

1. zur Erfiillung seiner gesellschaftsrechtlichen Verpflich-

tungen gegeniiber der Rundfunk-Orchester und -Chére
GmbH, und zwar auch durch die Inanspruchnahme
kostendeckend zu vergiitender Dienste und die Forde-
rung besonderer kiinstlerischer Projekte der Klangkor-
per der Rundfunk-Orchester und -Chére GmbH bis zu
hochstens 900.000 Euro jahrlich,

2. fiir das Filmorchester Babelsberg in Hohe von jéhrlich
350.000 Euro, und zwar auch soweit kostendeckend zu
verglitende Dienste in Anspruch genommen oder be-
sondere kiinstlerische Projekte gefordert werden,

3. fir die Filmférderung iiber die Medienboard Berlin-
Brandenburg GmbH,

4. fur Zwecke der rundfunkspezifischen Aus- und Weiter-
bildung.

(2) Der Medienanstalt stehen fiir die Erfiillung ihrer Aufga-
ben 72,5 vom Hundert des Rundfunkgebiihrenanteils zu.
Die Hohe der nicht in Anspruch genommenen Mittel wird
durch Beschluss des Medienrates an den Rundfunk Berlin-
Brandenburg abgefiihrt. Der Rundfunk Berlin-Brandenburg
hat diese Mittel fiir den in Absatz | Nummer 3 genannten
Zwecke zu verwenden.

In § 23 Absatz 2 werden die Worter ,,elektronischer Infor-
mations- und Kommunikationsdienst durch die Worter
,elektronisches Angebot™ ersetzt.

In § 25 wird das Wort ,,Landesmedienanstalt durch das
Wort ,,Medienanstalt ersetzt.

§ 42 wird wie folgt gedndert:
a) Die Absitze 1 und 2 werden wie folgt gefasst:

,»(1) Der Offene Kanal gibt seinen Nutzern Gelegenheit
zur Darstellung ihrer Anliegen und Meinungen durch
selbstgestaltete Beitrdge. Im Rahmen des Offenen Ka-
nals konnen auch Ereignisse und Veranstaltungen aus
den Bereichen Politik, Kultur und Gesellschaft darge-
stellt werden.

(2) Die Medienanstalt nutzt zur Erfiillung ihrer Auf-
gaben im Offenen Kanal Ubertragungskapazititen des
Fernsehens, des Horfunks und des Internets. Auf Be-
schluss des Medienrates wird eine UKW-Frequenz
ganz oder teilweise fiir die Nutzung durch den Offe-
nen Kanal vorgesehen, wenn die Kapazitdtssituation
dies erlaubt und die Kosten aus den dem Offenen
Kanal zur Verfiigung gestellten Mitteln {ibernommen
werden.*

b) Nach Absatz 6 wird folgender Absatz 7 angefiigt:

»(7) Der Offene Kanal kann auf Beschluss des Medien-
rates auch in privater Rechtsform betrieben werden.
Die Medienanstalt hat sicherzustellen und zu tiberwa-
chen, dass die in den Absétzen 1 bis 6 festgelegten
Grundsitze gewahrt bleiben.*
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10. Nach § 42 wird folgender neuer § 42a eingefiigt:

,»§ 42a
Ausbildungsrundfunk

Die Medienanstalt kann im Rahmen der verfiigbaren finan-
ziellen Mittel eine oder mehrere Einrichtungen zur Forde-
rung der Medienausbildung und -fortbildung und der Me-
dienkompetenz auch in privater Rechtsform allein oder mit
anderen gemeinsam betreiben oder fordern. Dieser Ausbil-
dungsrundfunk soll eng mit dem Offenen Kanal zusammen-
arbeiten. Die in diesem Rahmen produzierten Programme
konnen auf den dem Offenen Kanal zugewiesenen Ubertra-
gungskapazititen des Fernsehens und des Horfunks oder
im Internet gesendet werden.*

11. In § 48 Absatz 1 werden nach dem Wort ,,Sponsoring™ ein
Komma und das Wort ,,Gewinnspiele® eingefiigt.

Artikel 2
Anderung des Staatsvertrages iiber die Errichtung einer
gemeinsamen Rundfunkanstalt der Linder Berlin und
Brandenburg

§ 29 des Staatsvertrages iiber die Errichtung einer gemeinsa-
men Rundfunkanstalt der Lander Berlin und Brandenburg vom
25. Juni 2002 wird aufgehoben.

Artikel 3
Inkrafttreten, Bekanntmachungserlaubnis

(1) Dieser Staatsvertrag tritt am ersten Tag des auf den Aus-
tausch der Ratifikationsurkunden folgenden Kalendermonats
in Kraft.

(2) Die Lander Berlin und Brandenburg werden erméchtigt, den
Wortlaut des Staatsvertrages liber die Zusammenarbeit zwi-
schen Berlin und Brandenburg im Bereich des Rundfunks in
der vom Inkrafttreten dieses Staatsvertrages an geltenden Fas-
sung mit neuem Datum bekannt zu machen.

Berlin, 22. Januar 2009 Potsdam, 6. Januar 2009

Der Regierende Biirgermeister Der Ministerprésident

Klaus Wowereit Matthias Platzeck

Gesetz
zu dem Zwdolften Staatsvertrag
vom 18. Dezember 2008 zur Anderung
rundfunkrechtlicher Staatsvertrige
(Zwolfter Rundfunkiinderungsstaatsvertrag)

Vom 15. April 2009

Der Landtag hat das folgende Gesetz beschlossen:

§1

Dem am 18. Dezember 2008 vom Land Brandenburg unter-
zeichneten Zwolften Staatsvertrag zur Anderung rundfunkrecht-
licher Staatsvertrage (Zwdlfter Rundfunkidnderungsstaatsvertrag)
wird zugestimmt. Der Staatsvertrag wird nachstehend ver6ffent-
licht.

§2
(1) Dieses Gesetz tritt am Tag nach der Verkiindung in Kraft.
(2) Der Tag, an dem der Zwélfte Rundfunkénderungsstaatsver-
trag nach seinem Artikel 7 Absatz 4 in Kraft tritt, ist im Ge-

setz- und Verordnungsblatt fiir das Land Brandenburg Teil I be-
kannt zu geben.

Potsdam, den 15. April 2009

Der Prdsident
des Landtages Brandenburg

Gunter Fritsch
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Zwilfter Staatsvartrag
zur Anderung rundfunkrechtlicher Staatsvertriige

(Zwdifter Rundfunkinderungsstaatsvertrag)

Das Land Baden-Wirttemberg,

der Freistaat Bayemn,

das Land Berlin,

das Land Brandenburg,

die Frele Hansestadt Bremen,

die Frale und Hansestadt Hamburg,
das Land Hessen,

das Land Mecklenburg-Vorpommern,
das Land Niedersachsen,

das Land Nordrhein-Westfalen,

das Land Rheinland-Pfalz,

das Saarland,

der Frelstaat Sachsen,

das Land Sachsen-Anhalt,

das Land Schleswig-Holstein und
der Freistaat ThUringen

schliefen nachstehenden Staatsvertrag:
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Artikel 1

Anderung des Rundfunkstaatsvertrages

Der Rundfunkstaatsvertrag vom 31. August 1991, zuletzt gedndert durch den Zehn-
ten Rundfunkéinderungsstaatsvertrag vom 19. Dezember 2007, wird wie folgt gedan-

dert:

1. Das Inhaltsverzelchnis wird wia foigt gedndert:

a)

b)

c)

d)

)

g)

& 3 wird wie folgt neu gefasst.
B 3 Allgemeine Grundsétze”,
Es werden folgende neue §§ 11a bis f eingefigt:

A& 11a Angebote

§ 11b Fernsehprogramme

& 11¢c Hérfunkprogramme

& 11d Telemedien

& 11e Satzungen, Richllinien, Berichtspflichten

£ 11f Telemedienkonzepte sowie neue oder verandarte Talemedien®,

Es werden folgende neus §5 18a bis e eingefigt:

.3 16a Kommerzielle Tatigkeiten

§ 16b Belelligung an Untermehmen

§ 16¢c Kontrolle der Beteiligung an Unternehmen

§ 16d Kontrolle der kommerziellen Tatigkeiten

§ 16e Haftung fir kommerziell tatige Beteiligungsunternehmen”,

Der bisherige § 16a wird der neue § 161,

§ 19 wird wie folgt neu gefasst.

.4 19 Versorgungsauftrag”.

§ 19a wird wie folgt neu gefasst:

.§ 18a Vertffentlichung von Beanstandungen®,
Es wird folgender neuer § 20b eingeflgt:

3 208 Herfunk im Internet”,
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In § 1 wird folgender neuer Absatz 3 angeflgt:

.13} Die Bestimmungen des |. und lll. Abschnills dieses Staalsvertrages gellen
for Teleshoppingkantle nur, sofern dies ausdrlicklich bastimmt ist.”

§ 2 wird wie folgt gedndert:

a)

b}

Absatz 1 wird wia folgt gesndart:
aa) Salz 1 wird wie folgl neu gefasst:

JRundfunk ist ein linearer Informations- und Kommunikationsdienst; ar
ist die fir die Allgemeinheit und zum zeitgleichan Empfang bestimmie
Veranstaltung und Verbreltung von Angeboten in Bewegtbild oder Ton
antlang eines Sendeplans unter Benutzung elekiromagnetischer
Schwingungen.”

bb) In Satz 2 wird das Wort Darbietungen” durch das Wort _Angebote” er-
setzt.

¢c) Satz 4 wird gestrichen.
Absatz 2 wird wie folgt gesndert:
aa) Es werden folgende neue Nummem 1 und 2 eingeflugt:

1. Rundfunkprogramm eine nach einem Sendeplan zeitlich geordnete
Folge von Inhalten,

2. Sendung ein inhaltlich zusammenhangender, geschlossener, zeit-
lich begrenzter Teil eines Rundfunkprogramms,”.

bb) Die bisherigen Nummern 1 bis 7 werden die nauen Nummern 3 bis 9.

cc) Die bisherige Nummer 8 wird die neus Nummer 10 und es werden nach
dem Wort [Enlgelt” die Warter ,in Form von Teleshoppingkandlen, -fens-
tern und -spots” eingeflgt.

dd) Die bisherigen Nummern 8 und 10 werden die neuen Nummemn 11 und
12,

ea) Die bisherige Nummer 11 wird die neuve Nummer 13 und der Punkl
durch ein Komma ersetz!.

ff) Es werden folgende neue Nummemn 14 bis 19 angefigt:
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14, unter Information insbesondere Folgendes zu verstehen: Nachrich-
ten und Zeilgeschehen, polilische Information, Wirtschaft, Aus-
landsbarichte, Religivses, Sport, Regionales, Gesellschaftliches,
Service und Zeitgeschichtliches,

15. unter Bildung insbesondere Folgendes zu verstehen: Wissenschaft
und Technik, Alltag und Ratgeber, Theologie und Ethik, Tiere und
Matur, Gesellschaft, Kinder und Jugend, Erziehung, Geschichte und
andere LAnder,

16. unter Kultur insbesondere Folgendes zu verstehen: BlhnensiOcke,
Musik, Fernsehspiele, Fernsehfilme und Horspiele, bildende Kunst,
Architektur, Philosophie und Religion, Literatur und Kino,

17. unter Unterhaltung insbesondere Folgendes zu verstehen: Kabarett
und Comedy, Filme, Serien, Shows, Talk-Shows, Spiele, Musik,

18. unter sendungsbezogenen Telemedien zu verstehen: Angebote, die
der Aufbereitung von Inhalten aus einer konkreten Sendung ein-
schlieftlich Hintergrundinformationen dienen soweit auf fur die jewel-
lige Sendung genutzte Materialien und Quellen zurlckgegriffen wird
und diese Angebote thematisch und inhaltlich die Sendung unter-
stitzend vertiefen und begleiten, ohne jedoch bereits ein eigenstin-
diges neues oder verdndertes Angebot nach § 11f Abs, 3 darzustel-
len,

18, ein pressedhnliches Angebot nicht nur elektrenische Ausgaben von
Printmedien, sondem alle journalistisch-redaktionall gestaltetan An-
gebote, die nach Gestaltung und Inhalt Zeitungen oder Zeilschriften
entsprechen.”

¢) Es wird folgender neuer Absatz 3 angeflgt:

13} Kein Rundfunk sind Angebote, die

1.

jedenfalls weniger als 500 polenziellen Nutzern zum zeitgleichen Emp-
fang angeboten werden,

zur unmittelbaren Wiedergabe aus Speichern von Empfangsgeriten
bestimmt sind,

ausschliefMich persdnlichen oder familigren Zwecken dienen,

nicht journalistisch-redaktionell gestaltet sind,

aus Sendungen bestehen, die jewells gegen Einzelentgeit freigeschaltet
werden oder

Eigenwerbekanéle sind.”
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§ 3 wird wie folgt neu gefasst:

B3
Allgemeine Grundsitze

(1) Die In der Arbeitsgemeinschaft der tffentlich-rechilichen Rundfunkanstalten
der Bundesrepublik Deutschiand (ARD) zusammengeschlossenen Landesrund-
funkanstaiten, das Zweite Deutsche Femsehen (ZDF), das Deutschlandradio
und alle Veranstalter bundesweit verbreiteter Rundfunkprogramme haben in ih-
ren Angeboten die Worde des Menschen zu achten und zu schitzen; die sitth-
chen und religitsen Jberzeugungen der Bevilkerung sind zu achten, Die Ange-
bote sollen dazu beitragen, die Achtung veor Leben, Freiheit und kérperlicher Un-
versehrtheit, vor Glauben und Meinungen anderer zu stéirken. Weitergehende
landesrachtiiche Anforderungen an die Gestaltung der Angebote sowie § 41 die-
ses Staatsvertrages bleiben unberihrt.

(2) Die Veranstalter nach Absatz 1 Satz 1 sollen Ober ihr bereits bestehendes
Engagement hinaus im Rahmen ihrer technischen und finanziellen Maglichkeiten
barriarefreie Angebote vermehrt aufnehmen.”

In § 6 Abs. 4 Satz 1 wird der Punkt durch ein Komma ersetzt und folgender neu-
ar Halbsatz angefigt:

.ohne dass unmiltelbar eine Gegenleistung erfolgen muss.”
§ 7 wird wie folgt gedndert.
a) InAbsatz 5 wird folgender neuer Satz 3 angeflgt:
Die Sdtze 1 und 2 galtan auch fir Teleshopping.”
b) In Absatz 6 wird folgender neuer Satz 3 angeflgtl:
JDie Sétze 1 und 2 gelten auch fir Teleshopping.”
In § B wird folgender neuer Absatz 7 angefigt:
A7) Die Abs#itze 1 bis & gelten auch fur Teleshoppingkanéle.”
In § 8a wird folgender neuar Absatz 3 angefigt:

A3) Die Abs#ize 1 und 2 gelten auch fir Teleshoppingkandle.”
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In § 9 Abs. 3 wird folgender neuer Satz 2 angeflgt:
.Satz 1 gilt auch fOr Teleshoppingkansle *

In § 9b wird folgender neuer Satz 2 angeflgt:
.Satz 1 gilt auch fur Teleshoppingkanéle.”

§ 11 wird wie folgt neu gefasst:

§ 11
Aufirag

(1) Auftrag der &ffentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten ist, durch die Herslellung
und Verbreitung ihrer Angebaote als Medium und Faklor des Prozesses freier in-
dividueller und éffentlicher Meainungsbildung zu wirken und dadurch die demo-
kratischen, sozialen und kulturellen BedOrfnisse der Gasallschaft zu erflilen. Die
6ffentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten haben in ihren Angeboten einen umfas-
senden Uberblick Uber das internationale, européische, nationale und regionale
Geschehen in allen wesentlichen Lebensbereichen zu geben. Sie sollen hier-
durch dia internationale Verstandigung, die europiische Integration und den ge-
sellschafllichen Zusammenhalt in Bund und La&ndern férdern. lhre Angebote ha-
ben der Bildung, Information, Beratung und Unterhaltung zu dienen. Sie haben
Beitrége insbesondere zur Kultur anzubleten. Auch Unterhaltung soll einem &f-
fentlich-rechtlichen Angebotsprofil entsprechen,

(2) Die &ffentlich-rechtlichen Rundfunkanstallen haben bei der Erflllung ihres
Auftrags die Grundséitze der Objeklivitt und Unparteilichkeit der Berichterstat-
tung, die Meinungsvielfalt scwie die Ausgewogenheit fhrer Angebote zu berlick-
sichtigen.”

Es werden folgende neue §§ 11a bis f eingeflgt:

5 11a
Angebote

(1) Angebote des Gffentlich-rechtlichen Rundfunks sind Rundfunkprogramme
(Horfunk- und Fernsehprogramme) und Telemedien nach Mafigabe dieses
Staatsvertrages und der jeweiligen landesrechtlichen Regelungen. Der tffentlich-
rechtliche Rundfunk kann pregrammbegleitend Druckwerke mit programmbezo-
ganam Inhalt anbieten.



Gesetz- und Verordnungsblatt fiir das Land Brandenburg Teil I — Nr. 5 vom 22. April 2009

{2) Rundfunkprogramme, die Ober unterschiedliche Ubertragungswege zeitgleich
verbreitet werden, gelten zahlenmalig als ein Angebot.

§11b
Famsehprogramme

(1) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten veran-
stalten gemeinsam folgende Fernsehprogramme:

1.
2.

das Vollprogramm Erstes Deutsches Fernsehen (Das Erste)",

drei Programme als Zusatzangebole nach Mafllgabe der als Anlaga beige-
fogten Konzepte, und zwar die Programma

a) .EinsExtra",

b) .EinsPlus® und

¢) ,EinsFestival®.

(2) Folgende Femsehprogramme von einzelnen oder mehraren in der ARD zu-
sammangeschlossenen Landasrundfunkanstalten werden nach Mafigabe ihres
jeweiligen Landesrechis veranstaltet:

1.

2.

die Dritten Fernsehprogramme einschliellich regionaler Auseinanderschal-
tungen, und zwar jeweils

a} des Bayerischen Rundfunks (BR),

b} des Hessischen Rundfunks (HR),

c) des Mitteldeutschen Rundfunks (MDR),

d) des Norddeutschen Rundfunks (NDR),

e) von Radio Bremen (RB),

fiy vom Rundfunk Berlin-Brandenburg (RBB),

g} des SOdwestrundfunks (SWR),

h} des Saarléndischen Rundfunks (SR) und

i) desWestdeutschen Rundfunks (WDR),

das Spartenprogramm _BR-alpha” mit dem Schwerpunkt Bildung.

(3) Das ZDF veranstaltet folgende Fernsehprogramme:

1.
2.

das Vollprogramm Zweites Deutsches Fernsehen (ZDF)",

drei Programme als Zusatzangebote nach Maligabe der als Anlage beige-
fugten Konzepte, und zwar die Programme

a) .ZDFinfokanal®,

b) .ZDFkulturkanal® und

c) ZDF-Familienkanal®,
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{4) Die in der ARD zusammengeschiossenen Landesrundfunkanstalten und das

ZDF veranstalten gemeinsam folgende Fernsehprogramme:

1. das Vollprogramm ,3sat” mit kulturellem Schwerpunkt unter Betelligung &f-
fentlich-rechtlicher europdischer Varanstalter,

2. das Vollprogramm ,arle - Der Europdische Kullurkanal® unter Beteiligung
dffentlich-rechtlicher europdischer Veransialter,

3. das Spartenprogramm ,PHOENIX - Der Ereignis- und Dokumentationska-
nal* und

4. das Spartenprogramm KIL.KA - Der Kinderkanal®.

{5) Die analoge Varbreltung eines bislang ausschliefilich digital verbreiteten Pro-
gramms st unzulassig.

§11c
Hérfunkprogramme

(1} Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten veran-
stalten Horfunkprogramme einzeln oder zu mehreren fir thr jewsiliges Versor-
gungsgeblet auf Grundlage des jeweiligen Landesrechis; bundesweit ausgerich-
tate Horfunkprogramme finden nicht statt. Ausschlieflich im Internet verbreilete
Herfunkprogramme sind nur nach Malgabe eines nach § 11f durchgefihrien
Verfahrens zuldssig.

(2) Die Gesamtzahl der terrestrisch verbreiteten Hédunkprogramme der in der
ARD zusammangeschlossanen Rundfunkanstalten darf dia Zahl der zum 1. April
2004 terrestrisch verbreiteten Horfunkprogramme nicht Obersteigen. Das jeweili-
ge Landesrecht kann vorsehen, dass terrestrisch verbreitete Horfunkprogramme
gegen andere terrestrisch verbreilete H&funkprogramme, auch gegen ein Ko-
operationsprogramm, ausgetauscht werden, wenn dadurch insgesamt keine
Mehrkosten entstehen und sich die Gesamizah! der Programme nicht erhéht.
Kooperationsprogramme werden jeweils als ein Programm der beteiligten An-
stalten gerachnet. Regionale Auseinanderschaltungen von Programmen bleiben
unberlhrt. Der Austausch eines in digitaler Technik verbreiteten Programms ge-
gen ein in analoger Technik verbreitetes Programm ist nicht zuldssig.

(3) Das Deutschlandradio veranstaltet folgende HSrfunkprogramme mit den

Schwerpunkten in den Bareichen Information, Bildung und Kultur:

1. das Programm ,Deutschlandfunk®,

2, das Programm ,Deutschlandradio Kultur®,

3. das in digitaler Technik verbreilete Programm ,DRadio Wissen™ nach Mafl-
gabe des als Anlage beigeflgten Konzepts, insbesondere unter Rickgriff
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auf die Mobglichkeiten nach § 5 Abs. 2 des Deulschlandradio-
Staatsverirages; die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunk-
anstalten kooperieren hierzu mit dem Deutschlandradio,

ausschlieflich im Internet verbreitate Hérfunkprogramme mit Inhalten aus
den in Nummer 1 bis 3 aufgeflhrien Programmen nach Malgabe eines
nach § 11f durchgefihrten Verfahrens.

(4) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten und das
Deutschlandradio vertffentlichen in den amtlichen Verkiindungsblittern der Lan-
der jAhrlich, erstmals zum 1. Januar 2010, eine Auflistung der von allen Anstal-
ten insgesamt veranstalteten Hirfunkprogramme.

& 11d
Telamadian

(1) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF
und das Deutschlandradic bieten Telemedien an, die journalistisch-redakticnell
veranlasst und journalistisch-redaktionell gestaltet sind.

(2) Der Auftrag nach Absatz 1 umfasst das Angebot von

1.

4.

Sendungen ihrer Programme auf Abruf bis zu sieben Tage nach deren Aus-
strahlung, Sendungen auf Abruf von GroRereignissen gemdl § 4 Abs. 2 so-
wie von Spielen der 1. und 2. FuBball-Bundesliga bis zu 24 Stunden danach,
inhaltlich und zeitlich bis zu sieben Tage danach auf eine konkrete Sendung
bezogenen Telemedien sowelt auf fiir die jewellige Sendung genutzte Mate-
rialien und Quellen zurlckgegriffen wird und diese Telemedian thematisch
und inhaltlich die Sendung unterstltzend vertiefen und begleiten, ochne je-
doch bereits ein eigenstandiges Telemedienangebot nach § 11f Abs. 3 dar-
zustellen; diese sendungsbezogenen Telemedien sind in Telemedienkon-
zepten entsprechend § 11f Abs, 1 zu beschreiben; Vorankindigungen sind
zulassig,

Sendungen und sendungsbezogenen Telemedien nach Ablauf der Fristen
nach Nummer 1 1. Halbsatz und Nummer 2 sowle von nichtsendungsbezo-
genen Telemedien nach MaRgabe eines nach § 11f durchgefihrten Verfah-
rens; In den Telemedienkonzepten ist angebotsabhéingig eine Befristung fir
die Verwelldauer verzunehmen; nichtsendungsbezogene presseshnliche
Angebote sind nicht zuldsslg und

zeitlich unbefristeten Archiven mit zeit- und kulturgeschichtiichen Inhalten
nach MalBgabe der gemdal § 111 zu erstellenden Telemedienkonzepte,

Im Ubrigen bleiben Angebote nach MaBgabe der §5 18a bis e unberihr,
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(3) Durch die Telemedienangebote soll allen Bevolkerungsgruppen die Teilhabe
an der Informationsgesellschaft ermbglicht, Orientierungshilfe geboten sowie die
technische und Inhaltliche Medienkompetenz aller Generationen und von Min-
derheiten gefdrdert werden. Bei sendungsbezogenen Telemedien muss der zeil-
liche und inhaltliche Bezug zu einer bestimmtan Sendung Im jewelligen Teleme-
dienangebot ausgewiesen werden.

(4) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF
und das Deutschlandradio bieten ihre Angebote in elektronischen Portalen an
und fassen ihre Programme unter elekironischen Programmflihremn zusammen,

(5) Werbung und Sponsaoring sind in Telemedien nicht zulgssig. Das Angebot auf
Abruf von angekauften Spielfilmen und angekauften Folgen von Femsehserien,
die keine Auftragsproduktionen sind, ist nicht zulssig. Eine flichendeckende lo-
kale Berichterstattung in Telemedien ist nicht zuldssig. Die in der Anlage 2u die-
sem Staatsvertrag aufgefihrien Angebotsformen sind in Telemedien nicht zulés-

sig.

§11e
Satzungen, Richtlinien, Berichtspflichten

(1) Die in der ARD zusammengeschiossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF
und das Deutschlandradio erassen jeweils Satzungen oder Richtlinien zur ndhe-
ren Durchflhrung ihres jeweiligen Auftrags sowie fUr das Verfahren zur Erstel-
lung von Angebotskonzepten und das Verfahren flr neue oder verdnderte Tele-
medien. Die Satzungen oder Richtlinien enthalten auch Regelungen zur Sicher-
stellung der Unabhangigkeit der Gremienentscheldungen. Die Satzungen oder

Richtlinien sind in den amffichen Verkindungsblattern der Lander zu versffentil-
chen.

(2) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundiunkanstalten, das ZDF
und das Deutschlandradic vertffentlichen alle zweil Jahre, erstmals am 1. Oklo-
ber 2004, einen Bericht Uber die Erflliung ihres jeweiligen Aufirages, ber die
Qualitt und Quantitst der bestehenden Angebote sowie die Schwerpunkte der
|eweils geplanten Angebote.

11
Telemedienkonzaple sowie nauae odoer
vardnderte Telemedien

{1) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesruncfunkanstaiten, das ZOF
und das Deutschlandradio konkretisieren die inhaltliche Ausrichtung Threr Tela-
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medien nach § 11d Abs. 2 Satz 1 Nr. 3 und 4 jeweils in Telemedienkonzepten,
die Zielgruppe, Inhalt, Ausrichtung und Verweildauer der geplanten Angebote
ndher beschraiben.

(2) Die Beschreibung aller Telemedien muss eine Nachpriifung des Finanzbe-
darfs durch die KEF erméglichen,

(3) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZOF
und das Deutschlandradio legen in den Satzungen oder Richtlinien Gbereinstim-
mende Kriterien fest, die sie in jedem Einzelfall bei der Entscheidung der Frage
anzuwenden haben, in welchen Fallen ein neues oder verandertes Telemedien-
angebot vorliegt, das nach dem nachstehenden Verfahren zu prifen ist. Ein ver-
Andertes Angebot liegt insbesondere vor, wenn die inhaltliche Gesamtausrich-
tung des Angebots oder die angesirebte Zielgruppe veréindert wird,

(4) Ist ein neues Angebot oder die Vernderung eines bestehenden Angebols

nach Absatz 1 geplant, hat die Rundfunkanstalt gegeniber threm zustandigen

Gremium darzulegen, dass das geplanle, neue oder veriinderte, Angebot vom

Auftrag umfasst ist. Es sind Aussagen darlber zu treffen,

1. inwieweit das Angebot den demokratischen, sozialen und kulturellen Bed(rf-
nissen der Gesellschaft entspricht,

2. In welchem Umfang durch das Angebot in qualitativer Hinsicht zum publizis-
tischen Wettbewerb beigetragen wird und

3. welcher finanzielle Aufwand fir das Angebet erforderlich ist.

Dabei sind Quantitdt und Qualitat der vorhandenen frei zuganglichen Angebote,

die marktfichen Auswirkungen des geplanten Angebots sowie dessen mei-

nungsbildende Funktion angesichts bereits vorhandener vergleichbarer Angebo-

te, auch des dffentlich-rechilichen Rundfunks, zu berlicksichtigen. Darzulegen ist

der voraussichtliche Zeitraum, innerhalb dessen das Angebot stattfinden soll.

(5) Zu den Anforderungen des Absalzes 4 ist vor Aufnahme eines neuen oder
veranderten Angabots durch das zusténdige Gremium Dritten in geelgneter Wel-
se, Insbesondere im Internet, Gelegenheil zur Stellungnahme zu gaben. Die Ge-
lagenheit zur Stellungnahme besteht innerhalb einer Frist von mindestens sechs
Wochen nach Verdffentlichung des Vorhabens. Das zusténdige Gremium der
Rum. 'unkanstalt hat die eingegangenen Stellungnahmen zu prifen, Das zustan-
dige Gremium kann zur Entscheidungsbildung gutachterliche Beratung durch
unabhéngige Sachverstdndige auf Kosten der jeweiligen Rundfunkanstall in Auf-
trag geben; zu den markilichen Auswirkungen ist gutachterliche Beratung hinzu-
zuziehen, Der Name des Gutachlers ist bekanntzugeben, Der Gutachter kann
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weitere AuskOnfte und Stellungnahmen einholen; ihm kinnen Stellungnahmen
unmittelbar Ubersandt werden.

(8) Die Entscheidung, ob die Aufnahme eines neuen oder veranderten Angebots
den Voraussetzungen des Absatzes 4 entspricht, bedarf der Mehrhelt von zwe
Dritteln der anwesenden Mitglieder, mindestens der Mehrheit der gesetzlichen
Mitglieder des zusténdigen Gremiums, Die Entscheidung ist zu begrinden. In
den Entscheidungsgrinden muss unter BerOcksichligung der eingegangenen
Stellungnahmen und eingeholten Gutachten dargelegt werden, ob das neue o-
der verinderte Angebot vom Aufirag umfasst ist. Die jeweilige Rundfunkanstali
hat das Ergebnis ihrer Prifung einschlieBlich der eingeholten Gutachten unter
Wahrung von Geschéiftsgeheimnissen in gleicher Weise wie dle Verdffentlichung
das Vorhabens bekannt zu machen.

(7) Der fur die Rechisaufsicht zustindigen Behérde sind vor der Verdffentlichung
alle flr eine rechtsaufsichtliche Prifung notwendigen Auskinfte zu erteilen und
Unterlagen zu Obermitteln. Nach Abschluss des Verfahrens nach Absalz 5 und &
und nach Prifung durch die fir die Rechtsaufsicht zusténdige Behtrde ist die
Beschreibung des neuen oder veranderten Angebots in den amtlichen Verk(n-
dungsblattern der betroffenen Lander zu vertffentlichen.”

§ 14 wird wie folgt gedndert:

a) In Absatz 2 Nr, 4 wird der Punkt durch ein Komma ersetzt und folgende nays
Mummer 5 angefigt:

5. die Anlage, Verzinsung und zweckbestimmte Verwendung der Uber-
schisse, dia dadurch entstehen, dass die |8hrlichen Gesamterirége der in
der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, des ZDF oder
des Deutschlandradios die Gesamtaufwendungen fUr die Erflllung ihres Auf-
trags Obersteigen.”

b) Es wird folgender neuer Absalz 4 eingeflgt:

[4) Die KEF wird von den Rechnungshéfen Ober die Ergebnisse der Prifun-
gen der In der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, des
ZDF und des Deutschlandradios einschliedlich deren Beteiligungsunterneh-
men unterrichtet.”

¢) Der bisherige Absatz 4 wird der neue Absatz 5.
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14. Es werden folgende neue §§ 16a bis e eingeflgt:

.§ 16a
Kommerzielie Tatigkeiten

(1) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstaiten, das ZDF
und das Deutschlandradio sind berechtigt, kemmerzielle Tatigkeiten auszulben.
Kommerzielle Tatigkeiten sind Betidtigungen, bei denen Leistungen auch flr Drit-
fe im Weilbewerb angeboten werden, insbesondere Werbung und Sponsoring,
Varwertungsaktivititen, Marchandising, Produktion fir Dritte und die Viermietung
von Senderstandorten an Dritte. Diese Tatigkeiten difen nur unter Marktbedin-
gungen erbracht werden. Die kommerziellen Tatigkeiten sind durch rechilich
solostandige Tochiergesellschaften zu erbringen. Bel geringer Marktrelevanz
kann eine kommerzielle Tatigkeit durch die Rundfunkanstalt selbst erbrachi wer-
den; in diesem Fall ist elne getrennte Buchfihrung vorzusehen. Die in der ARD
zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das Deufsch-
landradio haben sich bei den Beziehungen zu ihren kommerziell titigen Tochter-
unternehmen marktkonform zu verhalten und die entsprechenden Bedingungen,
wie bel einer kommerziellen Tatigkeit, auch ihnen gegenlber einzuhalten.

(2) Die Tatigkeitsbereiche sind von den zustandigen Gremien der Rundfunkan-
stalten vor Aufnahme der Tatigkelt zu genehmigen. Die Prifung umfasst folgen-
de Funkte:

1. die Beschreibung der Tatigkeit nach Art und Umfang, die die Einhaltung der
marktkonformen Bedingungen begrindet (Marktkonformitit) einschlieilich
eines Fremdvergleichs,

2, der Vergleich mit Angeboten privater Konkurrenten,

Vorgaben fir eine getrennte Buchflhrung und

4. Vorgaben fiir eine effiziente Kontrolle,

w

§ 16b
Beteiligung an Unternehmen

(1) An einem Unternehmen, das einen gewerblichen oder sonstigen wirtschaftli-

chen Zweck zum Gegenstand hat, dirfen sich die in der ARD zusammenge-

schiossen Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das Deutschlandradio unmit-

telbar oder mittelbar bateiligen, wenn .

1. dies im sachlichen Zusammenhang mit ihren gesetzlichen Aufgaben steht,

2. das Unlernehmen die Rechisform einer juristischen Person besitzt und

3. die Satzung oder der Gesellschaftsverirag des Unternehmens einen Auf-
sichtsrat oder ein entsprechendes Organ vorsieht.
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Die Voraussetzungen nach Satz 1 mussen nicht erfllit sein, wenn die Beleiligung
nur vorlbergehend eingegangen wird und unmittelbaren Programmzwecken
dient.

(2) Bei Beteiligungsunternehmen haben sich die Rundfunkanstalten in geeigneter
VWeise den notigen Einfluss auf die Geschéfisleitung des Unternehmans, insbe-
sondere eine angemessene Vertretung im Aufsichtsgremium, zu sichern. Eine
Prifung der Betatigung der Anstalten bei dem Unternehmen unter Beachiung
kaufménnischer Grundsétze durch einen Wirtschaftsprifer ist auszubedingen.

(3) Die Absatze 1 und 2 gelten entsprechend fir juristische Personen des Prival-
rechts, die von den Rundfunkanstalten gegriindet werden und deren Gaschéfts-
antelle sich ausschlieflich in ihrer Hand befinden,

(4) Die Absatze 1 und 2 gelten entsprechend fiir Beteiligungen der Rundfunkan-
stalten an gemeinnUizigen Rundfunkunternehmen und Pensionskassen.

§ 16c
Kontrolle der Beleiligung an Unternehmen

(1) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, cas ZDF
und das Deutschlandradio haben ein effektives Controlling Ober ihre Beteiligun-
gen nach § 16b einzurichten, Der Intendant hat das jeweils zustdndige Aufsichts-
gremium der Rundfunkanstalt regelméiig Gber die wesentlichen Vorgénge in den
Beteiligungsuntermehmen, insbesondere Ober deren finanzielle Entwicklung, zu
unterrichtan.

{2) Der Intendant hat dem |eweils zusténdigen Aufsichtsgremium jahrlich einen

Betsiligungsberichl vorzulegen. Dieser Bericht schliellt folgende Bereiche ein:

1. die Darstellung samtlicher unmittelbarer und mittelbarer Beteiligungen und ih-
rer wirtschafilichen Bedeutung fOr die Rundfunkanstalt,

2. die gesonderte Darslellung der Beteiligungen mit kommerziellen Tatigkeiten
und Nachweis der Erfllilung der staatsvertraglichen Vorgaben flr kommerziel-
le Tatigkeiten und

3. die Darstellung der Kontrolle der Betelligungen einschlieflich von Vorgangen
mit besondearer Badeutung.

Der Bericht ist den jeweils zustindigen Rechnungshéfen und der rechtsaufsichis-

fihrenden Landesregierung zu Obarmitteln,

(3) Die fir die in der ARD zusammengeschiossenen Landesrundfunkanstalten,
das ZDF und das Deutschlandradio zustéindigen Rechnungshife prifen die Wir-
schaftaflhrung bei solchen Unternehmen des Privatrechts, an denen die Anstal-
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ten unmittelbar, mittelbar, auch zusammen mit anderen Anslalten oder Kbrper-
schaflen des Offentlichen Rechts, mit Mehrheit beteiligt sind und deren Gesell-
schaftsverirag oder Satzung diese Prifungen durch die Rechnungshdtfe vorsieht.
Die Anstalten sind verpflichtet, fir die Aufnahme der erforderlichen Regelungen
in den Gesellschafisvertrag oder die Satzung des Unternehmens zu sorgen.

{4) Sind mehrere Rechnungshife fir die Prifung zusténdig, knnen sie die Pri-
fung einem dieser Rechnungshtfe Gbertragen.

& 16d
Kontrolle der kommerziellen Tatigkeiten

{1} Bel Mehrheitsbeteiligungen der in der ARD zusammengeschliossenen Lan-
desrundiunkanstalten, des ZDF, des Deutschlandradios oder bei Gesellschaften,
bei denen ein Prifungsrecht der zustindigen Rechnungshdfe besteht, sind die
Rundfunkanstalten zusiizlich zu den allgamein bestehenden Prifungsrechten
der Rechnungshdfe verpflichtet darauf hinzuwirken, dass die Beteiligungsunter-
nehmen den |8hrlichen Abschiusspriifer nach § 319 Abs. 1 Satz 1 des Handels-
gesetzbuches nur im Einvermehmen mit den zustindigen Rechnungshéfen
bestellen. Die Rundfunkanstalten haben dafir Sorge zu tragen, dass das Beteili-
gungsunternehmen vom Abschlussprifer im Rahmen der Prifung des Jahresab-
schlusses auch die Marktkonformitdt seiner kommerziellen Tatigkeiten auf der
Grundlage zusaizlicher von den jeweils zustindigen Rechnungshdfen festzule-
gender Fragestellungen priifen l&sst und den Abschlussprifer ermachtigt, das
Ergebnis der Prlfung zusammen mit dem Abschlussbericht den zusténdigen
Rechnungsh&fen mitzuteilen. Diese Fragestellungen werden von dem fir die
Prifung zustndigen Rechnungshof festgelegt und umfassen insbesondere den
Nachweis der Einhaltung der staatsvertraglichen Vorgaben fir kommerzielle Ak-
tivitdten. Die Rundfunkanstalten sind verpflichtet, fir die Aufnahme der erforderli-
chen Regelungen in den Gesellschafisverirag oder die Satzung des Beteil-
gungsunilernehmens zu sorgen. Die Wirtschafisprifer testieren den Jahresab-
schluss der Betelligungsunternehmen und berichten den zustandigen Rech-
nungshdfen auch hinsichtlich der In Satz 2 und 3 genannten Fragesteliungen. Sie
tellen das Ergebnis und den Abschlussbericht den zustandigen Rechnungshéfen
mit. Die zusténdigen Rechnungshife werten die Prifung aus und ktnnen in je-
dem Einzelfall selbst Prifmanahmen bei den betreffenden Beteiligungsunter-
nehmen ergreifen. Uber festgestelite Versttle gegen die Bestimmungen zur
Marktkonformitit unterrichten die Rechnungshéfe die fiir die Rechtsaufsicht Ober
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die jeweilige Rundfunkanstalt zustandige Stelle. Die durch die erg8nzenden Pri-
fungen zusilzlich entstehenden Kosten tragen die jeweiligen Beteiligungsunter-
nehmen.

(2) Die Rechungshife teilen das Ergebnis der PrOfungen dem jewelligen Inten-
danten, dem jeweiligen Aufsichtsgremium der Rundfunkanstalt und den Betaili-
gungsunternehmen mit. Uber die wesentlichen Ergebnisse unterrichten die
Rechnungshéfe die Landesregierungen und die Landtage der die Rundfunkan-
stalt tragenden Lénder und die unabhéingige Kommission zur Uberprifung und
Ermittlung des Finanzbedarfs der Rundfunkanstalten {(KEF). Dabei achten sie
darauf, dass die Wetlbewerbsfahigkeit der gepriften Beleiligungsunternehmen
nicht beeintréchtigt wird und insbesondere Betriebs- und Geschiftsgeheimnisse
gewahrt werden.

§ 18e
Haftung fir kommerziell titige Beteiligungsunternahmen

Fur kommerziell tatige Betelligungsunternehmen dOrfen die in der ARD zusam-
mengeschlossenen Landesrundfunkansialten, das ZDF und das Deutschlandra-
dio keine Haftung Obernehmen.”

Der bisherige § 16a wird der neve § 16f,
& 19 wird gestrichen.
Der bisherige § 19a wird der neua § 19 und wie folgt neu gefasst:

519
Versorgungsauftrag

Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF
und das Deulschlandradio kénnen ihrem gesetzlichen Aufirag durch Nutzung ge-
eigneter Ubertragungswege nachkommen. Bei der Auswahl des Ubertragungs-
wegs sind die Grundsétze der Wirtschaftlichkeit und Sparsamkeit zu beachten.

Die analoge Verbreitung bisher ausschliefilich digital verbreiteter Programme Ist
unzulassig.”
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Es wird folgender neuer § 19a eingeflgt:

.5 19a
Verdffentlichung von Beanstandungen

Die zustdndigen Aufsichtsgremien der in der ARD zusammengeschlossenen
Landesrundfunkanstallen, des ZDF und des Deutschlandradios kSnnen vom In-
tendanten verlangen, dass er bel Rechtsverstdfien Beanstandungen der Gre-
mien im Programm verdffentlicht."

Es wird folgender neuer § 20b elngeflgt:

.5 20b
Hérfunk im Intemet

Wer Hérfunkprogramme ausschlielich im Internet verbreitet, bedarf keiner Zu-
lassung. Er hat das Angebot der zustindigen Landesmedienanstalt anzuzelgen.
Im Ubrigen gilt § 20a entsprechend.”

In § 36 Abs. 2 Satz 1 Nr. 1 wird nach der Verweisung auf die _§§ 20a, 38 Abs, 3
Nr. 1 und Abs. 4 Nr. 1" der Halbsatz .sowie Anzeige der Veranstaltung von Hor-
funk im Internet nach § 20b Satz 2" singefigt.

§ 30 wird wie folgt geéndert:
a) Es wird folgender neuer Satz 2 eingefogt:

Die §§ 20, 20a, § 21 Abs. 1, § 24 und die §§ 35 bis 28 und 39a gelten auch
fur Teleshoppingkandle.”

b} Die bisherigen Satze 2 und 3 werden die neuen Sétze 3 und 4.
In § 45 wird folgender neuer Absatz 4 angefugt:

«(4) Die Absétze 1 bis 3 gelten auch fir Teleshoppingkangle.”

In § 47 wird folgender neuer Absatz 4 angsfugt:

-(4) Die Absatze 1 bis 3 gelten auch fur Teleshoppingkaniie.”

§ 49 Abs. 1 Satz 1 wird wie folgt gesindert:

a) Satz 1 wird wie folgt gedndert:
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aa) Es wird folgende neue Nummer 13 eingeflgt:

.13. entgegen § 20b Satz 1 und 2 Horfunkprogramme ausschlieflich
im Internel verbreitet und dies der zustandigen Landesmedien-
anstalt nicht oder nicht vollstAndig anzeigt.".

bb} Die bisherigen Nummermn 13 bis 23 werden die neuen Nummem 14 bis
24,

b) Salz 2 wird wie folgt geéindert:

aa) In Nummer 8 wird nach dem Wort Programm” das Wort ,und® durch
das Wort ,oder” ersetz.

bb) Nummer 11 wird wie folgt neu gefasst:

11. entgegen § 52d Satz 1 Anbieter von Programmen oder ver-
gleichbaren Telemedien durch die Ausgestaltung der Entgelte
oder Tarife unbillig behindert cder gegeniliber gleichartigen An-
bietern ohne sachlich gerechtfertigten Grund unterschiedlich be-
handelt
oder
entgegen § 52d Satz 3 Entgelte oder Tarife fiir Angebote nach
§ 52b Abs. 1 Satz 1 oder Abs. 2 Satz 2 nicht oder nicht volistdn-
dig offen legt,”.

-

25, § 51a wird wie folgt geandert:

a)In Absalz 2 Satz 2 werden nach dem Wort .Meinungsvielfall" die Wérter .und
Angebotsvielfalt® eingafigt.

b)In Absatz 3 Satz 2 werden nach den Wardem Vielfalt der Meinungen® die
Wérter ,und Angebotsvielfalt® eingefigt.

c) In Absatz 4 Salz 1 werden nach dem Wort Meinungsvielfalt” die Worter und
Angebotsvielfalt” eingefgt.

d)In Absatz 4 Satz 1 Nummer 1 werden nach dem Worl ,Meinungsvielfall® die
Wiorter ,und Angebotsvielfalt® eingefigt.

26. In § 51b Abs. 3 Salz 2 werden nach dem Worl Meinungsvielfalt* die Worter _und
Angebotsvielfalt® eingeflgt.
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27. § 52b wird wie folgt gedndert:

a)In Absatz 1 Satz 1 Nummer 2 werden nach den Wortern .vergleichbare Tele-
medien® die Warer ,und Teleshoppingkanile® eingeflgt.

b)In Absatz 3 Nummer 2 werden nach dem Worl Meinungsvieifalt" die Worter
und Angebotsvielfalt” eingefigt.

28. In § 52c Abs. 1 Satz 2 werden nach dem Wort Meinungsvieifalt® die Wirter ,und
Angebotsvielfalt” eingafigt.

29, § 58 wird wie folgt gedindert:

a) Absatz 2 wird gestrichen.

b) Die bisherigen Absatze 3 und 4 werden die neuen Absétze 2 und 3.
30. § 62 Abs. 2 Satz 2 wird wie folgt neu gefasst:

LDie §5 11a bis d bleiben im Falle der Klndigung einzelner L&nder unberlhrt.”

Artikal 2
Anderung des ARD-Staatsvertrages

Der ARD-Staatsvertrag vom 31. August 1881, zuletzt ge#indert durch den Neun-
ten Rundfunkénderungsstaatsvertrag vom 31. Juli bis 10. Oktober 2008, wird wie
folgt gedndert:

1. Das Inhaltsverzelchnis wird wie folgt gedndert:
a) § 1 wird wie folgt neu gefasst:
.5 1 Fernsehprogramma”,
b) § 4 wird gestrichen.
2. § 1 wird wie folgt neu gefasst:

5 1
Fernsehprogramme

(1) Die in der Arbeilsgemeinschaft der &ffentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten
der Bundesrepublik Deutschland (ARD) zusammengeschlossenen Landesrund-
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funkanstalten veranstalten gemeinsam Fernsehprogramme nach Malgabe die-
ses Staatsvertrages und des Rundfunkstaatsvertrages.

(2) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten veran-
stalten gemeinsam das Fernsehvollprogramm ,Das Erste”,

{3} Das Rechl jeder Rundfunkanstalt, daneben Fernsehprogramme auch zu-
sammen mil einzeinen anderen Rundfunkanstalten zu gestalten und auszustrah-

len, bleibt unbarthr.”

§ 4 wird gestrichen.

Artikal 3
Anderung des ZDF-Staatsvertrages

Der ZDF-Staatsvertrag vom 31. August 18981, zuletzt geéindert durch den Zehn-
ten Rundfunkanderungsstaatsverirag vom 19. Dezember 2007, wird wie folgt geén-
dert:

1.

2.

§ 4 des Inhaltsverzeichnisses wird gestrichen.
& 2 wird wie folgt gedndert:
a) Eswird folgender neuer Absatz 1 eingeflgt:

1) Das ZDF wveranstaltet Fernsehprogramme nach MaBgabe dieses
Staatsvertrages und des Rundfunkstaatsverirages.”

b) Die bisherigen Absétze 1 und 2 werden die neuen Absétze 2 und 3.
& 4 wird gestrichen.

In § 20 Abs. 3 wird die Verweisung auf .§ 18 des Rundfunkstaatsvertrages”
durch die Verweisung auf .§ 11b des Rundfunkstaatsvertrages" ersetzt.

Artikel 4
Anderung des Doutschland radio-Staatsvertrages

Dar Deutschlandradio-Slaatsvertrag vom 17. Juni 1893, zuletzl gedndert durch den
Zehnten Rundfunkdnderungsstaatsverirag vom 19, Dezember 2007, wird wie folgt
gedndert:



Gesetz- und Verordnungsblatt fiir das Land Brandenburg Teil I — Nr. 5 vom 22. April 2009

1. §4des Inhaltsverzelchnisses wird wie folgt neu gefasst:
-3 4 Programmerstellung, Verwerung®.
2, §2Abs. 1 wird wie folgt neu gafasst;

[1) Die Korperschaft veranstaltet folgende Horfunkprogramme mit den Schwer-

punkten in den Bereichen Information, Bildung und Kultur:

1. das Programm ,Deutschlandfunk”,

2. das Programm ,Deutschlandradio Kultur®,

3. das in digitaler Technik verbreitete Programm _DRadic Wissen™ nach Maii-
gabe des als Anlage beigeflgten Konzepts, insbescndere unter Rickgriff
auf die Méglichkeiten nach § 5 Abs. 2; die in der ARD zusammengeschlos-
senen Landesrundfunkanstallen kooperieren hierzu mit dem Deutschiandra-
dio,

4. ausschlieBlich im Inteémet verbreitete Hérfunkprogramme mit Inhalten aus
den in Nummer 1 bis 3 aufgefOhrten Programmen nach Mafigabe eines
nach § 11f des Rundfunkstaatsvertrages durchgefuhrten Verfahrens

3. &4 wird wie folgt neu gefasst:

o3 4
Pregrammerstellung, Verwertung

Die Karperschaft kann in Erfillung ihrer Aufgaben zum Erwerb, zur Herstellung
und zur wirtschaftlichen Verwertung von Hérfunkproduktionen und der damit zu-
sammenhangenden Rechie mit Dritten zusammenarbeiten. Sie kann sich zu die-
sem Zweck an Unternehmen beteiligen. Sie darf jedoch Horfunkproduktionen
nicht in erster Linie zum Zwecke der wirtschaftlichen Verwertung erwerben, her-
stellen oder herstellen lassen.”

Artikel 5
Anderung des Rundfunkfinanzlerungsstaatsvertrages

Der Rundfunkfinanzierungsstaatsvertrag vom 26. August bis 11. September 1996,
zuletz! gedndert durch den Elften Rundfunkénderungsstaatsvertrag vom 12. Juni
2008, wird wie folgt geéindert:
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§ 1 wird wie folgt gedndert:

a)

b)

In Absatz 1 werden hinter den Wértern ihren Finanzbedar!" die Worer zur
Erfllung des &ffentlichen Auftrages” eingeflgt.

Es wird folgender neuer Absatz 4 angeflgt:

[4) Ubersteigen die Gesamtertréige der in der ARD zusammengeschlosse-
nen Landesrundfunkanstalten, des ZDF oder des Deutschlandradios die
Gesamtaufwendungen fir die Eddllung ihres Aufirages, sind diese Betrage
verzinslich anzulegen und bei zehn vom Hundert der jahrlichen Geblhren-
ginnahmen Ubersteigends Betrige als Ricklage zu bilden.”

§ 3 wird wie folgt gedndert:

aj
b)

Absatz 1 Salz 3 bis 5 warden gestrichen.
Es werden folgende neua Absttze 2 und 3 eingeflgt:

A2) Bei der Profung und Ermiltiung des Finanzbedarfs berlcksichtigt die
KEF s&mtliche Ertrige der Rundfunkanstalten, Die Gesamtertrage der
Rundfunkanstalten aus Geblhren und weiteren direkten oder indirekten Ein-
nahmen sollen die zur Erflllung des &ffentiichen Auftrags notwendigen Aus-
gaben und Aufwendungen decken. Uberschiisse am Ende der Geblhrenpe-
riode warden vom Finanzbedarf fir die folgende Geblhrenperiode abgezo-
gen. Die Ubertragung von Defiziten ist nicht zul#ssig.

(3) Die Prifung, ob der Finanzbedarf im Einklang mit den Grunds&tzen von
Wirtschaftlichkeit und Sparsamkeit ermittelt worden ist, umfasst auch, In
welchem Umfang Rationalisierungs- einschlieBlich Kooperationsmdglich-
keitan genutzt werden, ob bei Beteiligungen ein marktangemessener Rick-
fluss der Investitionen stattfindel und inwieweilt die Rundfunkanstalten zu-
nachst nicht verwendete Mittel fir im Voraus festgelegte Zwecke vearwendet
haben. Sie erstreckt sich auch auf entgegen dem Grundsatz wirtschafilichen
Handelns nicht erzielte Einnahmen. Sowelt die in der ARD zusammenge-
schiossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF oder das Deutschlandradio
finanzwirksame Selbstverpflichtungen erkldrt haben, sind diese Bestandtell
des Ermittlungsverfahrens und zu beachten. Bedarfsanmeldungen, die sich
auf technische oder programmiliche Innovationen im Sinne von § 14 Abs. 2
Nr. 2 des Rundfunkstaatsverirages beziehen, dirfen von der KEF nur aner-
kannt werden, wenn sike Beschilssen der zustindigen Gremlen der Rund-
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funkanstalten, soweit das jeweils geltende Landesrecht solche Beschluss-
fassungen vorsieht, entsprechen.”

c) Der bisherige Absatz 2 wird der neus Absatz 4,
d) Eswird folgender neua Absatz 5 eingeflgt:

«(5) Die Prifung und Ermittlung des Finanzbedarfs soll von der KEF grund-
sdtzlich auf der Basis von let-Zahlen vorgenommen werden. Soweit der Er-
miitiung des Finanzbedarfs Planzahlen oder Schitzwerte zugrunde liegen,
werden diese nachtraglich zur Vermeidung einer Uberfinanzierung mit den
Ist-Zahlen abgaglichen.”

@) Die bisherigen Absédtze 3 bis § werden die neuen Absatze 6 bis 8.

f) Der bisherige Absatz 6 wird der neue Absatz 9 und die Verweisung auf Ab-
sétze 1 und 5" wird durch die Verweisung auf Abs#tze 1 bis 3 und 8° er-
sotzt,

g) Der bisherige Absatz 7 wird der neue Absatz 10,
3. § 5a wird wie folgt getindert:

a) In Absatz 1 wird die Verweisung auf .§ 3 Abs. 5" durch die Verwaisung auf
.5 3 Abs. 8" ersetzt.

b) In Absatz 2 wird die Verweisung auf .§ 19 des Rundfunkstaatsvertrages®
durch die Verweisung auf .§ 11b des Rundfunkstlaalsvertrages” arsetzt,

Artikel 8
Anderung des Rundfunkgebilhrenstaatsvertrages

§ 1 des RundfunkgebOhrenstaatsvertrages vom 31. August 1891, zuletzt geénden
durch den Zehnten Rundfunkénderungsstaatsvertirag vom 18. Dezember 2007, wird
wie folgl gedindert:

1. In Absatz 1 Satz 1 wird das Wort ,Rundfunkdarbietungen” durch das Wort
Jundfunk® ersetzt.

2. In Absatz 2 Satz 2 wird das Wort ,Rundfunkdarbletungen® durch das Wort
JRundfunk® ersetzt.
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Artikel 7
Ubergangsbestimmung, Kindigung,
Inkrafttreten, Neubekanntmachung

{1) Die Anforderungen des § 11d des Rundfunkstaatsverirages gelten auch fir alle
bestehenden Angebote, die Uber dan 31. Mai 2008 hinaus forigefuhrt werden. Dieser
Bestand ist in Telemedienkonzepten den LaAndemn darzulegen. FOr den Bestand gilt §
11f des Rundfunkstaatsvertrages entsprechend. Das Verfahren enisprechend § 11f
des Rundfunkslaatsverirages ist bis zum 31. August 2010 abzuschliefen. Bis zum
Abschluss des Verfahrens st die FortfUhrung bestehender Angebote zuldssig. Ent-
sprechendes gilt flir Angebote nach § 11c Abs. 1 Satz 2 und Abs. 3 Nr. 4 des Rund-
funkstaatsvertrages.

(2) Teleshoppingkandle, die im Zeitpunkt des Inkrafifretens dieses Staatsverirages
verbreitet werden, gelten flr die Dauer von zehn Jahren als zugelassen. Der Betrieb
ist der zusténdigen Landesmedienanstalt anzuzeigen. Zustindig ist die Landesme-
dienanstalt des Landes, in der der Veranstaller seinen Silz hat. Im Ubrigen gelten die
§§ 20a und 38 des Rundfunkstaatsvertrages entsprechend.

{3) Fur die Kiindigung der in Artikel 1 bis 6 gesinderten Staatsveririge sind die in die-
sen vorgesehenen Kindigungsvorschriften maflgebend.

(4) Dieser Staatsvertrag tritt am 1. Juni 2009 in Kraft. Sind bis zum 31. Mai 2009
nicht alle Ratifikationsurkunden bel der Staatskanziel des Vorsitzenden der Minister-
prasidentenkonferenz hinterlegt, wird der Staalsverirag gegenstandslos.

(5) Die Staatskanzlei des Vorsitzenden der Ministerprasidentenkonfaranz teilt den
Léndern die Hinterlegung der Ratifikationsurkunden mit,

(6) Die Lander werden erméchtigt, den Woertlaut des Rundfunkstaatsvertrages, des
ARD-Staatsvertrages, des ZDF-Staatsvertrages, des Deutschlandradio-Staatsverira-
ges, des Rundfunkfinanzierungsstaatsvertrages und des RundfunkgebOhrensiaats-
vertrages in der Fassung, die sich aus den Arlikeln 1 bis 6 ergibt, mit neuem Datum
bekannt zu machen.
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Fir das Land Baden-Worttemberg:
Lect s AFAD

............................... cden .. ... 2008

Fur den Freistaal Bayem:

- j'-r\ﬂ*—- den 18, 2008

Fiir das Land Berlin:

kd—= den A8+ A:.. 2008

Fir das Land Brandenburg:

a

e e -k o008

Fir die Freia Hansestadt Bremen:

For die Freie und Hansestadt Hamburg:

,ﬂ"’"", den /f’f}. 2008

1
B,
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Fir das Land Hassen:

0 adin 2.7 5008

For das Land Miedersachsen:

............ M ... don KA. 2008

Fir das Land Nordrhein-Waestfalen:
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Flr das Saariand:

For den Freistaat Sachsen:

g&'a’-’: .............. den /ﬁ“fzv 2008

Fir das Land Sachsan-Anhalt:

wioy M socrieannisnns 2008
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Anlage
(Zu & 11b Abs. 1 Nr. 2
des Rundfunkstaatsvertrages)

Programmkonzept Digitale Fernsehprogramme der ARD

I, Einleitung

§ 11b Rundfunkstaatsvertrag (Femnsehprogramme) legt in Abs. 1 Nr. 2 fest, dass die
in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten drei Spar-
tenfernsehprogramme veranstalten, und zwar die Programme EinsExtra®, ,EinsPlus®
und EinsFestival®. Auf diese Programme bezieht sich das nachfolgend dargestellte
Programmkonzept. Die Notwendigkeit hierzu ergibt sich aus der Entscheidung der
Europédischen Kommission vom 24, April 2007 in dem Beihilfeverfahren dber die
Finanzierung des Ooffentlich-rechtlichen Rundfunks in Deutschland. In dieser
Entscheidung vertritt die Kommission die Auffassung, dass die den dOffentlich-
rechtlichen Rundfunkanstalten eingerdumte Mdglichkeit, digitale Zusatzkanale im
Femnsehen anzubieten, nach dem zum Zeitpunkt der Entscheidung geltenden Recht
nicht hinreichend prazise abgegrenzt sel (Rdnr. 228). Deswegen wverlangt die
Kommission, dass durch die Vorgabe allgemeiner rechtlicher Anforderungen und die
Entwicklung hinreichend konkreter Programmkonzepte gewahrieistet wird, dass der
Umfang des &ffentlich-rechtlichen Auftrags der Rundfunkanstalten in Bezug auf die
digitalen Zusatzkanale Kklar bestimmt ist (Rdnr. 309). SchiieBlich sieht die
Kommission die Entwicklung wvon Programmkonzepten durch die offentlich-
rechtlichen Rundfunkanstalten auf staatsvertraglicher Grundlage als geeignet fir
eine hinreichend konkrete Auftragsbestimmung im Sinne des européischen Rechis
an (Rdnr. 360). Vor diesem Hintergrund prazisiert die ARD das Konzept flr ihre
digitalen Zusatzkandle wie nachstehend ausgefdhrt.

Il. Gemeinsame Grundsé&tze fiir die digitalen Fernsehkanéale der ARD

Mit EinsExtra, EinsPlus und EinsFestival verfigt die ARD dber drei digitale Kandle,
die eine gréBere Vielalt und héhere themenorientierte Qualitdt des &ffentlich-
rechtlichen Programmangebots gewdhrieisten. Dem Zuschauer wird durch die
verstarkte Diversifizierung, erganzt durch verschiedene interaktive Dienste und
Zusatzangebote, ein deutlicher komplementarer programmilicher Mehrwert geboten.
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Die hochwertigen Angebote der Digitalkandle richten sich grundsatzlich an alle
Alters- und Zielgruppen. Durch die Digitalisierung der Verbreitungstechniken im
dualen Rundfunksystem verandert sich die Fernsehnutzung. Dem tragen die ARD-
Digitalkandle durch klar profilierte Angebote Rechnung, die im Rahmen eines
Vollprogramms nicht maglich sind, EinsExtra, EinsFestival und EinsPlus erreichen
mit einem entsprechend profilierten Programm und begleitet durch ein relevantes
Angebot im Bereich der Telemedien auch jungere Zuschauer. So bietet EinsExtra ein
24-stindiges Informationsangebot mit einem hohen tagesaktuellen Anteil. EinsPlus
nutzt die Dialog- und Partizipationsmoglichkeiten des Internets, nach der TV-
Ausstrahlung sind Service- und Wissensangebote fir die Nutzer crossmedial auch
auf anderen Plattformen zeit- und ortsunabhangig verfigbar. EinsFestival ist ein
innovatives, kulturell crientiertes &ffentlich-rechtliches Angebot, das einen wichtigen
Beitrag dazu leistet, jingere Zielgruppen anzusprechen. Das Erreichen jungerer
Zuschauerinnen und Zuschauer ist also eine wesentliche Zielsetzung bei der
Erfillung des &ffentlich-rechtlichen Aufirags in der digitalen Welt. Vor allem jungere
Menschen fragen &ffentlich-rechtliche Qualitdtsangebote zunehmend im Internet ab.
Um sie in relevantem MafBe zu erreichen, muss eine multimediale Vernetzung
gewdhrieistet sein. Die dynamische technische Entwicklung, vor allem die Nutzung
des Intemetprotokolls fir die Verbreitung von Rundfunk- und Fernsehprogrammen,
erfordert ein entsprechendes Angebot.

Eine wichtige Voraussetzung im Rahmen seines Funkftionsauftrages und fir die Ak-
zeplanz des 6&ffentlich-rechtlichen Rundfunks in der Informations- und Wissens-
gesellschaft ist auch eine entsprechende zeitunabhangige Bereitstellung der An-
gebote, da er nur so seiner geselischaftlichen Verantwortung, insbesondere ge-
genuber einer jungeren Zielgruppe, gerecht werden kann. Dazu gehéren die Ver-
bindung von Text, Bild und Ton, aber auch sendungsbezogene beziehungsweise an
Programm- oder Sendermarken ausgerichtete interaktive Angebote wie z.B.
redaktionell begleitete Chats, Foren, Rankings, Bewertungen und sendungsbezo-
gene spielerische Elemente. So bieten EinsFestival und EinsPlus mit jeweils voll-
wertigen Teletextangeboten bzw. mit der Info-Leiste bei EinsExtra, vertiefende
fernsehbasierte Begleitdienste, die durch interaktiv nutzbare programm- und
sendungsbezogene Vorschau-Angebote erganzt werden. Hinzu kommt, dass die
Mutzer im Internet neue Formen der Partizipation erwarten, z.B. Communities,
Weblogs und Plattformen flr den Austausch von Inhalten.

Orientiert an den staatsvertraglichen Vorgaben bieten die Digitalkanile im Internet
einen Kommunikationsraum flr die Veriefung von Themen, die im Programm
gesetzt worden sind. Dies ist ein Irei zugdngliches Angebot fir jedermann, wahrend
viele kommerziell betriebene Bereiche des Internet sich nur nach Zahlung von
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Entgelten nutzen lassen. Die Online-Angebote der ARD-Digitalkanale sind an dem
jeweiligen Programmangebot ausgerichtet, wobei sich die Inhalte am Er-
wartungshorizont der Zielgruppe orientieren. Das Verweildauerkonzept richtet sich
nach den zukinftigen staatsvertraglichen Vorgaben und dem auf deren Grundlage zu
erstellenden Telemedienkonzept.

Als Testilache und Probeblhne innovativer Formate erflllen die Digitalkanale
zugleich eine weitere wichtige Aufgabe:

MNur der &ffentlich-rechtliche Rundiunk kann jenseits kommerzieller Interessen das
Fernsehen dramaturgisch und asthetisch unabhéngig sowie im Interesse der Zu-
schauer weiterentwickeln. Der Austausch mit den Horunkwellen der Landes-
rundfunkanstalten fihrt dardber hinaus zu Synergien, z.B. in der Themenfindung, in
der Formatentwicklung und durch Zusammenarbeit von Programmmitarbeiterinnen
und -mitarbeitern.

lil. Die Konzepte der einzelnen digitalen Fernsehprogramme
1. EinsFestival

a. Grundkonzeption

EinsFestival ist - wie in den ARD-Programmleitlinien 07/08 beschrieben - ein in-
novatives, kulturell orientietes Angebot mit jUngerer Ausrichtung. Das Pro-
grammangebot ist zwar grundsatzlich an einen breiten Zuschauerkreis gerichtet, es
orientient sich strukturell und inhaltlich aber an der Alltagskultur eines jlngeren
Publikums und hat insolern nicht den Anspruch eines Vollprogramms. EinsFestival
leistet damit einen wichtigen Beitrag dazu, bei jUngeren Menschen mehr Auf-
merksamkeit fir 6Hentlich-rechtliche Programmangebote zu erreichen.

in einem Fernsehangebot, das an die Lebenswelt junger Menschen anknipft, wird
deren groBe Bandbreite abwechslungsreich dargestell und prasentiet. Der
Programmgestaltung von EinsFestival liegt daher ein breiter Kulturbegriff zugrunde.
Sie wird besonders durch Film, Musik, Sport, Wissen, Medien und Kommunikation
gepragl. Tagesaktuelle vertiefende Informationsangebote, z.B. aus den Bereichen
Innen- und AuBenpolitik, Wirtschafts- und Finanzpolitik, klassische Service- und
Ratgeberangebote, Kinderprogramme und regelméfBige Berichterstattung won
Sportveranstaltungen sind nicht Bestandteil der reguldren Programmgestaltung von
EinsFestival.

Bei EinsFestival steht vor allem der Wunsch nach Orientierung und einem eigenen
Lebensstil jingerer Menschen im Mittelpunkt. Deshalb muss ein Angebot fir diese
Zielgruppe alle adaquaten Gestaltungsformen des Mediums nutzen und durch eine
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attraktive Online- Priasenz erganzen und vertiefen. Der Einsatz jungerer
Moderatorinnen und Moderatoren ist ein weiterer Teil des Programmkonzepts.

b. Programminhalte
(1) Film und Serie

Fiktionale Angebote sind wesentlicher Bestandteil des Programmprofils von Eins-
Festival. Flr die jingere Kulturgeschichte ist die Entwicklung in den Bereichen Film
und Fernsehen zentral, Fernsehfilmen, Spielfimen, nationalen und internationale
Serien sowie innovativen, unterhaltenden Formaten kommt in der Alltagskultur
jingerer Menschen eine besondere Bedeutung zu.

(2) Dokumentation und Reportage

Dariber hinaus haben hochwertige Dokumentationen und Reportagen sowie Ma-
gazinformate einen wichtigen Stellenwert. In allen Féllen kommt es darauf an,
relevante und teilweise schwer zu vermittelnde Themen durch eine entsprechende
und junge Erzéhlweise auch jingeren Menschen zu erschliefen. Kein Medium eignet
sich dafur besser als das Femsehen. EinsFestival gibt insoweit Orientierung durch
die Auswahl der Themen und erleichtert den Zugang durch eine grof3e Bandbreite
klassischer und innovativer Vermittlungsformen.

(3) Musik und Unterhaltung

Unterhaltung bei EinsFestival ist innovativ und zielgruppenspezifisch. Sie findet ihre
Ankndpfungspunkie in der Alltagskultur jUngerer Menschen und grenzt sich dadurch
von Unterhaltungsangeboten der Vollprogramme ab, die den Anspruch haben, ein
breites Mainstream-Publikum anzusprechen.

EinsFestival nutzt auch Schatze aus den Archiven. Zum Spektrum des Programms
gehbren auch Kabarett- und Comedysendungen, Unterhaltungsshows und
Unterhaltungsgalas aus allen Jahrzehnten, die Fernsehgeschichte geschrieben
haben und somit fest zum Repertoire moderner Fernsehkultur und damit auch zum
Kulturverstandnis einer jingeren Zielgruppe gehdren. Das gilt auch fir den Bereich
Musik, insbesondere flr die verschiedenen Richtungen moderner Pop- und Rock-
Musik.

(4) Sport

Viele Sportarten kommen gar nicht auf den Bildschirm, obwohl Rechte und Bilder
vorliegen. EinsFestival sendet auch im Fernsehen ansonsten weniger populére
Sportereignisse, in der Vergangenheit zum Beispiel den America's Cup. Bei spon-
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lichen GroBereignissen dient EinsFestival als ,,Uberaufbecken” fiir die Ubertragung
des ERSTEN, in der Vergangenheit zum Beispiel anlasslich der Fuf3ball EM 2008
oder der Olympischen Spiele in Turin und in Peking.

(5 ) Wissen

EinsFestival bietet Orientierung in der modernen Wissensgesellschaft. Der Kanal
greift wichtige Themen aus der Lebenswirklichkeit junger Menschen auf, ordnel ein
und bietet damit eine wertvolle Grundlage fir eine kritische und freie Mei-
nungsbildung. Dieser Teil des offentlich-rechtlichen Programmauftrags wird gerade
von jingeren Menschen besonders genutzt und eingefordert.

c. Organisation und Entscheidungsstrukturen

EinsFestival wird vom Westdeutschen Rundfunk Kéin federfohrend fir die ARD
betrieben.

2. EinsPlus
a. Grundkonzeption

EinsPlus ist ein Femsehprogramm mit Service-Charakter, das grundséatzliches
Wissen Ober wissenschaftliche, geselischaftliche und dkonomische Zusammenhéange
vermittelt.

In jingerer Zeit wurde es zu einem Gffentlich-rechtlichen Service-, Ratgeber- und
Wissensangebot  weiterentwickelt, das schnell Akzeptanz bei den
Fernsehzuschauern gefunden hat. EinsPlus positioniert sich als modernes,
generationsibergreifendes Familienprogramm,das wahrend des ganzen Jahres
~Public Value® und praktischen Mehrwert bietet,

Ziel von EinsPlus ist, im Sinne des offentlich-rechtlichen Auftrages, Orientierung und
Lebenshilfe zu geben, Wissen zu vermitteln, das den Alltag meistern hilft und die
Zuschauer zu mindigen Birgen und Verbrauchern macht.

In einer undbersichtlicher werdenden Programmwelt stellt EinsPlus damit fir den
Zuschauer einen wichtigen und verlisslichen Qualitatsanker dar. EinsPlus bindelt
die gesamte Kompetenz der ARD auf dem Programmfeld Service-, Ratgeber- und
Wissensformate und entwickelt origindre Formate als zusdtzlichen programmilichen
Mehrwert.
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b. Programminhalte
(1) Service und Ratgeber

Information und Orientierung, unabhangig von kommerziellen Interassen, sind von
zentraler Bedeutung fir Zusammenhalt und demokratische Entwicklung unserer
Gesellschaft.

EinsPlus dient den Zuschauern als unabhéngige Plattform zum Auslausch Uber das
ihr Leben mitbestimmende Geschehen auf Markten, steht fir eine kritische und freie
Meinungsbildung auch in der Welt der Waren und Dienstleistungen.

Als Begleiter des Zuschauers durch den Alltag greift EinsPlus Themen aus der
Lebenswirklichkeit der Menschen auf: Gesundheit, Reise, Technik,
Eméahrung/Kochen, Natur, Leben, Wissen - und verbindet grundsadtzliches Wissen
mit konkreten Problemldsungssirategien. Das Angebot hebt sich deutlich von dem
der kommerziellen Konkurrenz ab. Sendungen wie , Servicezeit: Familie® (WDR),
ARDRatgeber: Technik® (NDR), ,Hauptsache gesund® (MDR), ,Schéitze der Welt"
(SWR), .Plusminus® (BR, HR, MDR, NDR, SR, SWR, WDR), frauTV* (WDR) und
«Service: Familie" (HR) sind Beispiele fir unabhangigen, professionellen
Journalismus mit praktischem Mehrwert.

(2) Wissen

Als Service-, Ratgeber- und Wissenskanal leistet EinsPlus einen Beitrag zur Ent-
wicklung einer modernen Wissensgesellschaft. Mit Sendungen wie ,Odysso” (SWR),
JFaszination Wissen" (BR), .Planet Wissen" (SWR, WDR, BR), .W wie Wissen" (BR,
HR, NDR, SWR, WDR) und ,,Ozon" (RBB) erweitert EinsPlus Wissenshorizonte,
tragt zum Verstandnis der modernen Welt bel und unterstitzt die Menschen auf
ihrem Weg in die moderne Wissensgesellschaft. EinsPlus-Sendungen vermitteln
zudem Kenntnisse der neuen digitalen Kommunikationstechneologien, hinterfragen
kritisch auch deren Risiken - wie den leichifertigen Exhibitionismus Jugendlicher im
Internet - und tragen zur Medienkompetenz der Zuschauer bei. EinsPlus stellt auf
diese Weise ein Wissensportal flr die ganze Familie dar. Gezielt kooperiert EinsPlus
mit Institutionen aus dem Bildungs- und Wissenschaftssektor.

¢. Programmstruktur

(1) Grundstruktur
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Die Grundstruktur des Programms setzt sich aus unterschiediichen thematischen
Bausteinen zusammen: Gesundheit, Matur, Reise, EmahrunglKochen, Leben,
Wissen und Technik. In diesen Themenfeldern bietat EinsPlus jeweils eine Auswahl
hochwertiger Produktionen des Ersten und der Dritten Programme der ARD. Um auf
die speziellen Publikumserwartungen und Sehgewohnheiten am Wochenende
ginzugehen, prasentiert EinsPlus sonntags lineares Programm mit 3-4-stindigen
thematischen Schwerpunkten und Reihen wie z.B.: .DeutschlandTour®, EuropaTour®
oder ,Geschichte der Olympischen Spiele®, [Faszination Berge", ,,Museen der Welt",
LInseln®, Strafen der Welt® oder _Die Donau®.

Thementage und Themenwochen profilieren das Angebot zusatzlich und schaffen
mehr Aufmerksamkeit fiir das Programm. Die Eins-Plus-Schwerpunkie zu Themen,
zum Teil von hoher gesellschafticher Relevanz sind vielfaltig, lebensnah und
pragnant gestaltet: Reportagen, vertielende Diskussionen, Doku-Serien, Do-
kumentarspiele, unterhaltende Sendungen mit eindeutigem Wissensbezug und
hochwertige fiktionale Produklionen, die politisches und geschichiliches Wissen
transportieren, gehdren zum Formatspektrum.

(2) Originare EinsPlus-Produktionen

EinsPlus verfolgt eine klare Mehrwertstrategie im digitalen Markt und stellt dabei den
unmittelbaren Nutzen fir den Femsehzuschauer in den Mittelpunkt. Origindre,
profiibildende Programm-Marken (.Leuchttirme®) sind in diesem Zusammenhang
zum Beispiel:

— ein Servicemagazin mit wertvollen Hintergrundinformationen, kreativen
Anregungen und praktischen Tipps fir Zuschauer aller Altersschichten,

— ein Programmformat fir Werte-, Glaubens- und Lebensberatungsthemen,

— gin Wissensformat, das Wissensthemen aus verschiedenen, teils unge-
wohnlichen Blickwinkeln beleuchtet und Wissenschaft unkompliziert und span-
nend vermittelt.

Dazu kommen eigene Produktionen zu Themen wie Erziehung, Tiere und Natur,
Umwell und Energie, Kochen. So ist EinsPlus in seiner Programmierung aktuell und
exklusiv.

d. Organisation

Die Federfihrung fir das ARD-Gemeinschaftsprogramm EinsPlus liegt beim
Sudwestrundfunk, der daflr in Baden-Baden eine Redaktion unterhalt.
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3. EinsExtra

a. Grundkonzeption

<EinsExtra” ist der digitale Informationskanal der ARD. Ziel ist es, EinsExtra® unter
dem organisatorischen Dach wvon ARD-aktuell und unter der Qualitats-Marke
o1 agesschau” zu einem umfassenden Informationsprogramm mit einem verlasslichen
Machrichtenservice fOr alle Nutzungsformen und Verbreitungswege weiter zu
entwickeln. Kein anderer Programmanbieter verfOgt dber ein vergleichbares Netz von
Reportern und Korrespondenten wie die ARD. |hre aktuellen Berichte werden unter
MNutzung von Synergien in einer integrierten Machrichtenredaktion multimedial und
plattformgerecht aufbereitet und verfigbar gemacht. Die ARD nimmt damit im
offentlich-rechtlichen Kemnbereich Information® ihre Aufgabe und Verantworlung
wahr, jederzeil frei verfigbare, zeitgemale, dem hohen Anspruch von ARD-akiuell
entsprechende Nachrichtenangebote flr alle bereitzustellen.

b. Tragende Programmelemente

Kemangebot des Kanals , EinsExira" ist das Nachrichtenangebot | EinsExira aktuell”,
das seine Nachrichten zur Zeit im Viertelstundentakt anbietet, weil nach
Erkenntnissen der Medienforschung informationsinteressierte Zuschauer ent-
sprechende Programme nur kurz, dafiir aber haufiger am Tag einschalten.

Mit .Hilfe digitaler Technik bereitet ARD-aktuell Reporter-Beitrage aus ,Tagesschau®,
~1agesthemen” und .Machimagazin® auf. Eigenproduzierte Berichte und Interviews
ergédnzen die Berichterstattung (ber das Tagesgeschehen. Zudem werden flr
«EinsExtra aktuell'auch die Medien vemetzt und die Ressourcen des Horfunks
genutzl. Beitrdge der Nachrichtenwellen wie NDRInfo, mdrinfo oder B5aktuell werden
bebildert und dann gesendet.

Jede Viertelstunde in .EinsExtra Aktuell® beginnt zurzeit mit einem Nachrichten-
uberblick in 100 Sekunden - und wird abgerundet von den Ressorts. Sie bieten
Hintergrinde und vertiefende Informationen zu Themenbereichen wie Kultur,
Wirtschaft, Sport oder Europa. Dabei greift EinsExtra auf bereits gesendete Berichte
aus Sendungen der Landesrundfunkanstalten zuriick.

Die Digitalisierung der Programme erméglicht aber auch Angebote, die Ober das
herkémmliche Programmangebot hinausgehen, also einen Mehrwert fir den Zu-
schauer bilden. EinsExtra bietet deshalb - in Zusammenarbeit mit der Internetre-
daktion der Tagesschau - standig aktualisierte Informationen auch auBerhalb des
speziellen Machrichtenformats an. Sie werden in einer sogenannten _Infoleiste®
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zusatzlich zum Programm eingeblendet und ebenfalls standig von tagesschau.de
aktualisiert.

c. Einzelne Sendungen / Formate

In der Primetime und am Wochenende wird dieses Informationsangebot zurzeit durch
die Ubernahme aller Tagesschauausgaben, von Tagesthemen, Nachtmagazin und
Wochenspiegel erganzt. Am Morgen wird das ARD Morgenmagazin gesendel. Durch
die Ubernahme von Brennpunkien und aktuellen politischen Sondersendungen im
«crsten” oder in den Dritten Programmen, in der Regel live, wird das
Informationsprofil von EinsExira weiter gescharft.

Uber die aktuelle Berichterstattung in den Nachrichten hinaus nutzt EinsExtra die fiir
Das Erste" und die Dritten Programme produzierten Politik- und Wirtschafts-
Magazine sowie Gesprachssendungen, um aktuelle politische Hintergrund-Infor-
mationen aufzuarbeiten.

Das .EinsExtra -Thema® am Samstag und Sonntag in der Zeit von 18 bis 20 Uhr
wandet sich zur Zeit an Zuschauer, die an weiterfihrenden und einordnenden
Informationen zu aktuellen Ereignissen, Jahrestagen etc. interessiert sind. Hierzu
werden die hochwertigen fir ,Das Erste” oder die Dritten Programme produzierten
Reportagen genutzt und durch Gesprachsendungen erginzt. Auch die Feier-
tagsprogramme beschaftigen sich inhaltlich-thematisch mit politischen Ereignissen.

Die regionale Berichterstattung bildet eine wichtige Saule im EinsExtra- Programm.
Regionalmagazine der Landesrundfunkanstalten werden am Wochenende und auf
der Nachtschiene gesendet.

Formate wie ,EinsExtra Info" oder ,EinsExtra unkommentiert” dienen der
Aktualisierung des Programms und erlauben gleichzeitig Licken zu schlieBen, die
sich aus der Struktur des Programms ergeben.

Die Ausstrahlung der _Tagesschau vor 20 Jahren" bietet dem Zuschauer dariber
hinaus einen historischen Nachrichtenriickblick.

So erganzt und umschlielt das Rahmenprogramm den Machrichtenkemn wvon
EinsExtra und macht das Programm 2zu einem vollwertigen politischen
Informationsangebot.

d. Organisation

EinsExtra wird vom Norddeutschen Rundfunk federfGhrend fir die ARD betrieben
und von der Hauptabteilung ARD-Aktuell redaktionell betraut.
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IV. Produktion

Die Digitalkanéle sind insgesamt auch ein wichtiges Versuchsfeld fir technische
Innovationen innerhalb der ARD. Beispielsweise gibt es bereits heute auf Eins-
Festival HDTV-Testausstrahlungen im Rahmen wvon Showcases. Entsprechend
werden verstarkt Rechte an HD-Produktionen erworben und Archiv-Schatze in HD-
Qualitat aufbereitet. Die Digitalkandle nutzen Synergien durch effiziente tnmediale
Zusammenarbeil. Gerade in der digitalen Medienwell lasst sich Mehrwert durch
intelligente Vemetzung von Inhalten sowie Fernseh- und Netzstandards schaffen,
Entsprechende Produktionsmodelle fihren zu einer erhdhten Wirtschaftlichkeil der
Arbeitsprozesse., Durch die Prafung und Implementierung wvon Low-Cost-
Produktionssystemen verstehen sich die Digitalkanale als wichtiger Innovationsfaktor
innerhalb der ARD.

V. Verbreitung

Die Digitalkandle .EinsExtra", ,EinsPlus" und _EinsFestival® sind uber Satellit (DVB-
S), Kabel (DVB-C), in einigen Regionen Deutschlands auch terrestrisch (DVB-T),
dber IP-TV sowie als Web-TV (z.B. Zattoo.com) emplangbar. Die Sendevorbereitung
und -abwicklung erfolgen fir die drei Programme ebenso wie die Bereitstellung von
programmbegleitenden Diensten durch das ARD Play-Out- Center in Potsdam.

Anlage
{zu § 11b Abs, 3 Nr, 2

des Rundiunkstaatsvertrages)

Konzepte flr die Zusatzangebote des ZDF

l. Vorbemerkung

Das ZDF ist geman § 11d Abs. 3 Ziffer 2 12. Rundfunkinderungsstaatsverirag
beauftragt, drei Digitalprogramme als Zusatzangebote zu veranstalten. Dazu legt das
ZDF die folgenden Programmkonzepte vor. Die Bezeichnung der Programme im
Staatsvertrag schilieBt ihre Prasentation unter einem noch zu findenden Namen nicht
aus. Das ZDF legt sich daher auf die nachstehend beschriebene programmliche
Ausrichtung der Zusatzangebote fest, unbeschadet deren konkreter Benennung.
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Il. ZDFinfokanal
1. Ausgangslage / Zielsetzung

Die digitale Welt ist gepragt durch die technologische Konvergenz von Femsehen
und Intemet, die Verschmelzung von linearen und nichi-linearen Diensten, die
Ergidnzung von Echtzeitfernsehen durch zeitsouverdnes Abruffernsehen. An die
Stelle einzelner TV-Programme treten digitale Angebotsbouquets, die aus mehreren
miteinander vemetzten TV-Programmen, Abruffernsehen und Onlinediensten be-
stehen. Diese werden (ber viele Verbreitungswege und Plattformen auf unterschied-
liche Endgerite distribuiert und erméglichen somit eine weitgehend orls- und zeit-
souverane Nutzung.

Mit den neuen Mdéglichkeiten der digitalen Welt verandern sich gerade auch im
Bereich der Informationsbeschaffung Verhalten und Anspriche der Nutzer. For
immer mehr Menschen wird es zur Selbstverstandlichkeit, sich zu jeder Zeit und an
jedem Ort souveran mit den neuesten Nachrichten und wichtigsten Informationen
versorgen zu kénnen.

Diesen gewandelten Ansprichen nach orts- und zeitsouveraner Nutzung muss die
Weiterentwicklung der linearen und nicht-inearen Informationsangebole des ZDF
Rechnung tragen, wenn das ZDF auch kinftig seinem Auftrag gerecht werden will,
die Blrger zu informieren und damit zur politischen Meinungs- und Willensbildung
beizutragen.

Das ZDF-Hauptprogramm alleine kann diesen Anspruch nicht mehr erfillen. Das
Informationsbeddrfnis der Menschen ist nicht mehr auf vorgegebene Tageszeiten
festgelegt. Die Tagesablaufe sind individualisiert, Sendezeiten von MNachrichten-
sendungen oder Magazinen sind keine Fixpunkte mehr in der Zeitplanung unserer
Zuschauer.

Aus diesem Grund ist es mehr denn je notwendig, das Hauptprogramm des ZDF um
einen Kanal zu ergénzen, der unter der Dachmarke des ZDF das neue Informations-
bedirfnis der Zuschauer befriedigen kann.

2. Gegenstand des Angebots

Der ZDFinfokanal ist ein digitaler Sparten-Kanal, der unter der Dachmarke des ZDF
Angebote aus den Bereichen aktuelle Information, Hintergrund und Service blndelt
und gezielt durch eigene Angebote ergénzt und vertieft,
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Seit 1997 gehort dieser digital verbreitete Kanal zum Angebot des ZDF. Sein Pro-
gramm war zunachst gepragt durch unmaderierte vierstindige Wiederholungsschlei-
fen, deren Programminhalte zum gréBlen Teill aus EinzelbeitrAgen des Haupt-
programms und von 3sat bestanden.

Vor dem Hintergrund sleigender technischer Reichweiten und veranderter Zu-
schauerbedirfnisse hat das ZDF bereils im Sommer 2007 mit Zustimmung des Fern-
sehrates das Programmkonzept weiterentwickelt. Neben der zeitversetzien Wieder-
holung von Sendungen wurde das Angebot an aktuellen Kurznachrichten erweitert.
Dieser Weq soll in den kommenden Jahren forigesetzt werden.

3. Beitrag zur Aufgabenerfillung

Es zdhlt zu den Kernaufgaben des o&ffentlich-rechtlichen Rundiunks, aktuell und
hintergrindig zu informieren sowie Orientierung zu geben. Mit den neuen
Maglichkeiten der digitalen Welt verandemn sich jedoch die klassischen Wege der
Informationsbeschaffung grundlegend: Fir immer mehr Menschen wird es zur
Selbstverstandlichkeit, sich zu jeder Zeit und an jedem Ort souverdn mit den
neuesten Machrichten und wichtigsten Informationen versorgen zu kénnen. Diesen
gewandelten Ansprichen nach ors- und zeitsouverdner Nutzung muss sich das
Femsehen in seiner Informationsvermittlung stellen - in Formatierung, Sprache und
in den Verbreitungswegen seiner Angebote.

Der ZDFinfokanal leistet dazu in Verbindung mit dem Online-Angebot und dem ZDF-
Hauptprogramm einen adaquaten Beitrag. Durch das spezifische Angebot von
gebindelter Information im Infokanal kann das ZDF dem verdnderten Mutzungs-
verhalten in seinem linearen Programmangebot gerecht werden und die vom Gesetz-
geber verlangte Grundversorgung der Gesellschaft mit Informationen sicherstellen.

4. Programmkonzept

Sachverhalte zu erklaren, Hintergriinde auszuleuchten und Orientierung zu geben,
gehort zu den Starken des ZDF-Informationsprogramms. Auf diesen Stéarken ist das
Profil des ZDFinfokanals aufgebaut. Dabei wird der ZDFinfokanal mit begrenztem
Aufwand unter Nutzung des Programmstocks des ZDF als Erganzungsangebot be-
trieben und weiter entwickelt.

Folgende Elemente kennzeichnen das Schema des ZDFinfokanals:
— Regelmanige Nachrichten auch an Wochenenden und Feiertagen

= Mehrfache Wiederholungen von wochenaktuellen Magazinen
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— Kompaktversionen eines Teils der wochenaktuellen Magazine als regelmafige
Wiederholungen

— Unmoderierte Kurzmagazine, die Material des Programmstocks thematisch als
kompakte Service- und Informationsangebote neu bundeln. Hierin werden die bis-
herigen Angebote des ZDFinfokanals in aklueller Form fortgefuhrt

— Kurzreportagen und -dokumentationen, die politische, wirtschaftliche, wissen-
schaftliche und gesellschaftliche Themen aufgreifen und vertiefen

— Flachen fir Programminnovationen und neue Produktionsformen, wie etwa fur die
Arbeit der Videojournalisten im ZDF.

Der ZDFinfokanal biindelt in der derzeitigen Ausbaustufe alle informationsorientierten
Inhalte des Haupiprogramms und der Parinerkanale - Magazine, Reportagen,
Dokumentationen und Gesprachssendungen —, stellt sie neu zusammen und bietet
sie als thematische Schwerpunkte an.

Das Gerlst des Programmschemas bilden die Nachrichtensendungen, die auch an
Wochenenden und Feiertagen ausgestrahlt werden: Aus dem Hauptprogramm wer-
den die Jheute*-Sendungen um 15.00 und 19.00 Uhr parallel (bernommen, das
Jeute-joumnal” wird zeitversetzt um 23.00 Uhr wiederholt. Dariiber hinaus werden in
den 100 Sekunden® Kurznachrichten stindlich von 8.00 bis 20.00 Uhr aktualisiert.
Bei unvorhersehbaren Ereignissen von besonderem Machrichtenwert kdnnen die
100 Sekunden® auch kurzfristig, abweichend vom stindlichen Rhythmus, ins Pro-
gramm eingesetzt werden.

Die Kurznachrichten des ZDFinfokanals starken die Nachrichtenkompetenz des ZDF
insgesamt: Sie schlieBen die Nachrichtenliicke, die an Wochenenden und Feiertagen
sowie in den ARD-Sendewochen am Vormittag im ZDF-Hauptprogramm besteht. Mit
der redaktionellen und produktionellen Infrastrukiur des Infokanals ist es maoglich,
auch zu diesen Zeiten bei besonderen Vorkommnissen schnell zu agieren und bei
Bedar! ins Hauptprogramm aufschalten zu kdnnen.

Die kurzen und fortlaufend aktualisierten Machrichtenformate entsprechen in beson-
derer Weise auch dem Bedirfnis von Online-Nutzern nach Orts- und Zeitsouvera-
nitat. Die 100 Sekunden® stehen deshalb auch in den Online-Diensten des ZDF zum
Abruf bereit. Sie sind darlber hinaus fir mobile Nutzungen auf Mobiltelefonen und
iPods verflgbar. Damit wird der Informationsauftritt des ZDF im Internet bedarfs-
gerecht gestarkt und eine seiner Kernkompetenzen in die multimediale Welt ver-
langert.
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Neben den Machrichtenleisten stellen Wiederholungen von Magazinen des ZDF-
Hauptprogramms (sowie von 3sal) ein besonderes Serviceangebot an die Zuschauer
des ZDFinfokanals dar. Wer eine wichtige Informationssendung im ZDF-Programm
verpasst hat, weil er zur Zeit der Erstausstrahlung nicht sehbereit war, der kann dies
eine Woche lang zu wechselnden Terminen im ZDFinfokanal nachholen.

MNeben der Wiederholung kompletter Magazine gibt es kirzere Versionen der
jeweiligen Sendungen. Diese Zusammenfassungen beinhalten die wichtigsten, flr
diese Form geeigneten Beitrdage des jeweiligen Magazins. Zusammen mit unmode-
rierten Kurzmagazinen, die vor allem Schwerpunkte mit Service-Charakter haben,
bilden sie die kurz getakteten Leisten des Schemas. In der 15-mindtigen Rubrik ,Das
Thema" werden zudem relevante Themen des Tages akiluell und hintergrindig
beleuchtet. Hierfir werden bereits vorhandene Berichte aus den Nachrichten- und
Magazinsendungen des ZDF neu zusammengestelit.

Kurzreportagen und -dokumentationen, die politische, wirtschaftliche, wissen-
schaftliche und geselischaftliche Themen aufgreifen, ergénzen die kompakte Pro-
grammiegiste. Sie kdnnen auch zur Stitzung von Programmschwerpunkten des
Hauptprogramms oder zur Akzentuierung des eigenen Angebots genutzt werden,
Das Programm fur Wochenenden und Feiertage im ZDFinfokanal setzt — vor dem
Hintergrund der spezifischen Sehgewohnheiten an diesen Tagen - stirker auf
Repertoire-Angebote wie Reportagen, Features und Dokumentationen. Gleichwonhl
finden auch hier kurz getaktete Angebote und aktuelle Informationen ihren Platz.

Im Gegensatz zu PHONIX wird die Ereignisberichterstatiung keine zentrale Rolle im
Programm des ZDFinfokanals spielen. Lediglich fallweise und zeitlich begrenzt wird
der ZDFinfokanal auch live (ber wichtige Ereignisse aus Politik, Gesellschaft, Sport
und Wissenschaft berichten. Der ZDFinfokanal ist zudem kein special-interest-Ange-
bot fiir Bérsen- und Wirtschaftsberichterstattung. Eine Entwicklung in diese Richtung
ist auch in Zukunft nicht vorgesehen.

Der ZDFinfokanal bietet fir das ZDF zudem eine Plattform, um neue
Angebotsformen und journalistische Formate testen zu kdnnen. Perspektivisch ist
vorgesehen, spezifische Informationsformate zu entwickeln, die insbesondere auf
jungere Zuschauergruppen zugeschnitten sind. Erste Schritte wurden mit der
Pilotsendung ,Wirtschaftswunder® unternommen: Das 15-mindtige moderierte
Servicemagazin, das Ende Juni 2008 erstmals ausgestrahlt wurde, wendet sich an
junge Konsumenten und informiert Uber Themen rund ums Geld. Auch die Rubrik
Mojo" bietet Raum fOr formale Innovationen: In 15-mindtigen Reportagen greifen
Videojournalisten lebensnahe Themen des Alltags auf und entwickeln neue
Handschriften.
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Besonderes Augenmerk wird aul die Entwicklung plattformibergreifender Formate
gerichtet, die innovativ die Moglichkeiten des Fernsehens mit denen des Online-
Angebots verbinden und durch Interaktivitat das Publikum einbinden. Damit ist die
Erwartung verbunden, Altersgruppen, die die klassische TV-Plattform nicht mehr
nutzen, leichteren Zugang zu ZDF-Angeboten zu bieten.

Das ZDF hat sich verpflichtet, die vielfaltigen Veranderungen des Fernsehens, die
sich durch die Digitalisierung ergeben, aktiv zu gestalten. Auf dem Weg dorthin kann
und wird der ZDFinfokanal durch seine synergetischen Arbeitsablaufe und platiform-
Ubergreifenden Ansatze eine wichtige Rolle spialen.

5. Verbreitung

Der ZDFinfokanal wird digital verbreitet und ist Gber Kabel, Satellit und Antenne
(ODVB-T) emptangbar. Die Nutzung und Begleitung von Sendungen im Internet-
angebot des ZDF erfolgt im Rahmen der medienrechtlichen Vorgaben.

. ZDFkulturkanal
1. Ausgangslage / Zielsetzung

Entsprechend der Ermachtigung durch die Ministerprasidenten der Lander und der
Genehmigung durch den Fernsehrat strahlt das ZDF seit dem 9. Dezember 1999 den
digitalen Theaterkanal via Kabel und Satellit aus.

Im Zuge der Anpassung an die Herausforderungen des digitalen Markis soll das
bisherige Schleifenprogramm mit Mehrfachwiederholungen Zug um Zug durch ein
strukiuriertes Ganztagesprogramm ersetzt und damit der ZDFtheaterkanal zu einem
Kulturkanal fortentwickelt werden.

2. Gegenstand des Angebots

Der digitale ZDFkulturkanal wird ein Genre-Spartenkanal sein, der sich in besonderer
Weise der Darstellung der kulturellen Vielfalt widmet. Er bindelt unter der
Dachmarke des ZDF das breite Spektrum der produktionellen Anstrengungen des
Gesamtunternehmens ZDF und seiner Partnerprogramme im kulturellen Bereich und
verstarkt diese durch gezielte Eigenangebote. Das Feld .Performing Arts*, also
insbesondere die ﬂb&rriragung und Berichterstattung GOber Theater- und Opern-
auffihrungen, Konzerte und Kleinkunst, soll als zentrales Merkmal erhalten bleiben.



Gesetz- und Verordnungsblatt fiir das Land Brandenburg Teil I — Nr. 5 vom 22. April 2009 113

Ziel ist es, dem gestiegenen Bedlrinis nach kultureller Orientierung in einer vielfaltig
aufgestellten Gesellschaft Rechnung zu tragen und damit einen Beitrag zur
Integration zu leisten, indem der digitale ZDFkulturkanal intelligent informiert und
unterhalt.

3. Beitrag zur Aufgabenerfillung

Die Darstellung und Vermittiung von Kultur gehort unstrittig zu den Kernaufgaben
des offentlich-rechtlichen Rundfunks. Der digitale ZDFkulturkanal richtet sich an
Zuschauer aller Altersgruppen, die sich im weitesten Sinn flr Kultur interessieren. Er
wird auch Spezialangebote fir ein jUngeres Publikum auf regelmaBigen Sendeleisten
vorhalten, um diese fir die Kultur und einen geistvollen Mediengebrauch im weiteren
Sinne zu gewinnen. Der digitale ZDFkulturkanal stellt das kulturelle Leben in grofier
Breite und Ausfihrlichkeit dar. Er legt dabei auf die Qualitat der fernsehmaiigen Um-
setzung hachsten Wert.

Der digitale ZDFkulturkanal sollte auch als Veranstaltungspartner bei Festivals und
als Wegweiser fir Qualitdtsangebole auftreten und kulturelle Projekte wirdigen und
férdern, die der Bewahrung und Entwicklung des kulturellen Erbes dienen. Dies gilt
auch fir den Denkmalschutz und den &ffentlich finanzierten Kulturbetrieb allgemein.

4. Programmkonzept

Im Mittelpunkt des ZDFkullurkanals steht die Pflege der deutschen Sprache und
Literatur, des Theaters, der Bildenden Kinste und der Musik sowie die Darstellung
von Formen der Alltagskultur und die Themenbereiche Bildung und Erziehung,
Lebensqualitat, urbane Lebenswelten, Pop, Avanigarde und Philosophie. Aber auch
die aus dem Medium selbst erwachsene Film- und Fernsehkultur wird in aus-
gewahlten Premium-Produktionen aus den Bereichen Dokumentar- und Spielfiim bis
hin zum anspruchsvollen Fernsehspiel Gegenstand des Angebots des digitalen
ZDFkulturkanals sein.

Das Angebot beinhaltet insgesamt Ubertragungen von Bihnenereignissen aus den
Bereichen Theater, Ballett, Musiktheater, Konzent, Performance-Kultur, die umfas-
sende Darstellung bedeutender regionaler Kulturfestivals, die Berichterstattung Ober
und Darstellung von herausragenden kulturellen Wettbewerben, AuBerdem wird der
digitale ZDFkulturkanal Kulturmagazine und genre-spezifischen Dokumentationen
und Gesprachssendungen der ZDF-Programmfamilie gebindelt und zu bester
Sendezeit und zum Teil neu aufbereitet prasentieren.

Ein Angebot im Bereich Jugendkultur mit einem Schwerpunkt Jugend, Musik und
Jugend-Lebensart wird zu den unverwechselbaren Kennzeichen des digitalen
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ZDFkulturkanals gehoren, Er unterstreicht den Anspruch des Kanals, auch ein
jingeres Publikum an d&ffentlich-rechtliches Qualitatsprogramm heranzutihren.
Spielerische Prasentationsformen und Publikumsansprache, Edutainment und ein
frischer Umgang mit Form, Farben und Sounds sind dabei wesentliche Mittel. Der
digitale ZDFkulturkanal wird auBerdem dem gewachsenen Interesse an Bildung
Rechnung tragen und auch die Diskussion um die Fortentwicklung der
Bildungsinstitutionen widerspiegeln. Er wird sich aktiv an Motivationsaktionen fir
Schilerinnen und Schiler beteiligen und mit Aktionen wie dem Schilertheaterfestival
und einem neuen Format, in dem Jugendliche mit Leistungstragern unserer
Gesellschaft zusammentreffen und Fragen zu deren beruflichen Werdegang, aber
auch zum Thema Moral und Verantwortung stellen,

Da das ZDF mit seinem Haupiprogramm, Phoenix und dem Infokanal bereits dber
Flachen fir die aktuelle politische Berichterstattung verfigt, wird der ZDFkulturkanal
keine eigene Nachrichtenberichterstattung (mit der Ausnahme der Ubernahme einer
Hauptnachrichtensendung), keine politischen Magazine, und keine Ubertragung von
politischen Ereignissen einplanen. Auferdem wird der ZDFkulturkanal keinen Sport
und keine Wirtschafts- und Ratgebersendungen vorsehen.

Das Verhdltnis zum ZDF-Hauptprogramm und zu den Partnerkandlen baut auf den
gewachsenen und geleblen Erfahrungen des ZDFtheaterkanals im Programm-
verbund auf. Dabei sind programmubergreifende Kulturschwerpunkte denkbar, die zu
Spitzenereignissen auch im Hauptprogramm bzw. in den Partnerkanalen auf-
scheinen, etwa bei der Berlinale, beim Berliner Theatertreffen, den Bayreuther und
salzburger Festspielen oder groB3en Pop- und Rocklestivals sowie in bewusst mehr-
kanalig operierenden Programmen wie unlangst beim Cirque du Soleil mit einer
Ubertragung vor und hinter der Biihne auf zwei Kandlen,

Der digitale ZDFkulturkanal baut auf Erfahrungen des ZDFtheaterkanals auf und
verinnerlicht dessen besondere und in der Medienlandschaft einzigartige Aufmerk-
samkeit fUr die Darstellenden Kinste in ihrer Vielfalt als weltweit beispielloses
konslitluierendes Element deutscher Kultur. Dabei spielen auch Repertoireangebote
eine Rolle, die vor allem im Tagesprogramm, aber auch im Zusammenwirken mit der
ZDF-Mediathek weiterhin vorgehalten werden sollten. Dabei sind auch pro-
grammbegleitende und sendungsergdnzende Angebote im Intermet nétig, insbe-
sondere im Hinblick auf das besondere Augenmerk des digitalen ZDFkulturkanals flr
das jungere Publikum.



Gesetz- und Verordnungsblatt fiir das Land Brandenburg Teil I — Nr. 5 vom 22. April 2009 115

5. Verbreitung

Der ZDFkulturkanal wird digital verbreitet und ist derzeit Gber Kabel und Satellit
empfangbar, Die Nutzung und Begleitung von Sendungen im Internetangebot des
ZDF erfolgt im Rahmen der medienrechtlichen Vorgaben. Der digitale
ZDFkulturkanal solite diskriminierungsfrei verbreitet werden, d.h., auf allen digitalen
Plattformen gut auffindbar sein.

V. ZDF-Familienkanal

1. Ausgangslage/Zielsetzung

Das ZDF kann nur von bleibendem Wert fiir die Gesellschaft sein, wenn es alle
relevanten Teile der Gesellschaft erreichl. Angesichts des sich immer starker
diversifizierenden Fernsehmarktes und der sich verandernden Mutzungsgewohn-
heiten der jingeren Zielgruppen wird dies zusehends schwieriger. Das ZDF-Haupt-
programm erreicht vor allem Zuschauer, die alter als 60 Jahre sind. In den jungeren
Altersgruppen ist das ZDF unterdurchschnittlich vertreten. Besorgniserregend ist in
diesem Zusammenhang, dass sich auch und gerade die jungen Familien immer
mehr den Privatsenderm zuwenden. Die Erfahrung zeigt zudem, dass die Zuschauver
mit steigendem Alter nicht im gewidnschten Mafe zum ZDF zurlickkehren werden.

Bei allem gesellschaftlichen Wandel bleibt die Familie die kleinste und zugleich be-
deutendste Einheit eines verbindlichen Miteinanders unterschiediicher Generationen.
Sie ermoglicht das Erlernen, Leben und Weitergeben grundlegender Regeln der
Gesellschaft. Umso mehr hat das ZDF als nationaler éffentlich-rechtlicher Sender
hier in besonderem MaBe Verantwortung.

Es muss das Ziel des ZDF sein, diese Zuschauergruppen wieder zurickzugewinnen
und dauverhaft zu binden. Dies kann nur gelingen, wenn das ZDF ein Programm
anbietet, das sich an der Lebenssituation, den Bed(rfnissen und der medialen
Sozialisation junger Familien orientiert. Die Entwicklung des Femsehmarktes sowie
die verédnderten Sehgewohnheiten zeigen, dass dies nur mit einem eigenen, pass-
genauen Angebot moglich ist.

Der ZDFdokukanal soll deshalb konsequent zu einem Programm weiterentwickelt
werden, das sich insbesondere an junge Familien richtet. Der ZDF-Familienkanal soll
Zuschauer zwischen 25 und 50 Jahren sowie deren Kinder ansprechen. Er soll die
dffentlich-rechtliche Alternative zu den in dieser Altersgruppe vorherrschend
genutzten Programmangeboten werden.
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2. Gegenstand des Angebots

Der ZDF-Familienkanal bietet ein Programm mit vielfaltigen Inhalten aus den
Bereichen Bildung, Kultur, Wissenschaft, Beratung, Information und Unterhaltung. Er
bedient sich aller wichtigen Genres wie Dokumentation, Reportage, Fernsehfilm,
Serie, Spielfilm, Magazin sowie Show/Talk und beschaftigt sich insbesondere mit
Inhalten aus den Bereichen Gesellschaft und Erziehung, Ratgeber und Service,
Wissenschaft und Natur, Geschichte und Zeitgeschehen sowie Kultur.

Im Mittelpunkt der Zuschaueransprache des ZDF-Familienkanals steht eine realitats-
nahe Orientierungs- und Ratgeberfunktion. Auch das Beddrfnis, angesichis der
zunghmenden Fragmentierung des Alltags auf anspruchsvolle Weise Entspannung
und intelligente Unterhaltung zu finden, wird angemessen berlcksichtigt. Hier sind
die Kernkompetenzen des &ffentlich-rechtlichen Rundiunks gefordert, die mit Hilfe
gines familiencrientierten Angebots der adressierten Altersgruppe vermittelt werden
konnen.

3. Beitrag zur Aufgabenerfillung

Der deutsche Fernsehmarkt hat sich zu einem der wettbewerbsstarksten auf der
Welt entwickelt. Ein Haushalt hat im Schnitt 63 Programme auf der Fembedienung
programmiert. In keinem anderen europdischen Land kénnen so viele Zuschauer so
viele Programme sehen. Die groBen Sender konkurrieren zunehmend auch mit den
kleinen Anbietern. In Zukunft werden noch mehr Programme um Marktanteile
konkurrieren.  Gleichzeitiy weist die Marktanteilsentwicklung des ZDF-
Hauptprogramms der letzten 15 Jahre Gberproportionale Verluste bei den jingeren
Zuschauvern auf. Es werden aktuell nur noch 38 % des Marktanteils von 1982
erreicht, wahrend es bei Gber 50-Jahrigen noch 70 % des damaligen Niveaus sind.

Deshalb hat der ZDF-Familienkanal die Aufgabe, die Zuschauer, die sich aufgrund
ihres Alters, ihrer Lebensgewohnheiten und ihrer medialen Sozialisation im Rahmen
des ZDF-Hauptprogramms nur teilweise mit ihren spezifischen Bedirfnissen wieder
finden, an ein wertehaltiges &ffentlich-rechtliches Programmangebot heranzufihren
und sie dauerhaft zu binden. Schema-, Programm- und Formatgestaltung sollen
passgenau den Tagesablauf sowie die Sehbedirfnisse junger Familien
berlcksichtigen.

Der ZDF-Familienkanal ist komplementdr zum Hauptprogramm. Er bindell und
erganzt dessen Angebote unter inhaltlichen, demografischen und soziclogischen
Gesichtspunkten und erweitert sie um Programminnovationen, die sich den zentralen
Fragen des Alltags junger Familien zuwenden. Der ZDF-Familienkanal soll inhaltlich,
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aber auch in Bezug auf die Formatentwicklung zum Innovationsmotor fur die ZDF-
Familie werden.

Gleichzeitig nutzt der Familienkanal die Programmvorrate der ZDF-Familie neu und
gewinnbringend und leistet durch wirtschaftliche und inhaltliche Synergien einen
wichtigen Beitrag zur Amortisation kostbarer Ressourcen im Gesamtunternehmen.
Qualitit und Modernitit zahlreicher ZDF-Programme, die von vielen Jingeren im
Hauptprogramm nicht mehr vermutet werden, kommen zu neuer Geltung. Das ZDF-
Hauptprogramm profitiert selbst wiederum von den neuen Erfahrungen bei der
Ansprache jungerer Zuschauer. Der Digitalkanal kann die Programmvielfalt, die vor-
liegenden Lizenzen und die Starke des Hauptprogramms nutzen.

Dabei unterscheidet sich der ZDF-Familienkanal erkennbar von den Zielgruppen-
angeboten der kommerziellen Anbieter. Sein Ziel ist die Vermittlung von Wissen und
Werten, die zu einer positiven Gestaltung der eigenen wie der gesellschaftlichen
Lebenswirklichkeit befahigen. Der ZDF-Familienkanal mdchte mit seinem Programm-
angebot dazu beitragen, das Vertrauen speziell der Familien in ihre eigene Zukunft
zu festigen und die Wertschatzung der jungen Familie in der Gesellschaft zu verstar-
ken.

4. Programmkonzept

Im Mittelpunkt des ZDF-Familienkanals stehen eine realitdtsnahe Orientierungs- und
Ratgeberfunktion sowie die Moglichkeit, angesichts der zunehmenden Fragmen-
tierung des Alltags auf anspruchsvolle Weise Entspannung und intelligente Unter-
haltung zu finden. Der ZDF-Familienkanal ist somit eine konsequente Weiterentwick-
lung des ZDF.dokukanals. Die Starke des ZDF.dokukanals, mit Dokumentationen
und Reportagen Orientierung zu bieten und Hintergrund zu vermitteln, soll weiter
ausgebaut werden. Im Vordergrund stehen dabei folgende Funktionen, die fir die
Erfillung des Programmauftrages zentral sind: Wissensvermittiung, Lebens- und
Alitagsbewaltigung, politische und (zeit-)geschichtliche Bildung sowie anspruchsvolle
Unterhaltung.

Der ZDF-Familienkanal wird sich weiterhin an der Bedeutung, die Wissenschaft und
kontinuiericher Wissenserwerb gerade fir jingere Zuschauer haben, ausrichten.
Wissen(schaft)s- und Natursendungen werden einen wichtigen inhaltlichen Akzent
setzen ebenso wie die generationenverbindenden Programm-Marken ,Terra X* und
JAbenteuver Wissen®, Dokumentationen und Reportagen entsprechen ohnedies
einem Grundbedirinis vieler Menschen, in einer immer undbersichtiicheren Welt
Orientierung zu erfahren, Uberblick zu gewinnen, die notwendigen Hintergrundinfor-
mationen zu erhalten. Fortgesetzt werden soll auch die erfolgreiche ,Tagesdoku®.
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Dokumentationen und Reportagen beleuchten von Montag bis Freitag ein Thema der
Woche in unterschiedlichsten Facetten und vermitteln auf diese Weise abwechs-
lungsreiches und differenziertes Hintergrundwissen, Als Programminnovation geplant
ist eine Wissenssendung fir junge Familien.

Der ZDF-Familienkanal soll Orientierungshilfe fir die alltagliche Lebensbewéltigung
sain. Zentral sind hier die Themen ,Schule”, ,Bildung" sowie ,Fragen nach der Ver-
ginbarkeit von Familie und Beruf*, Sendereihen wie beispielsweise ,37°¢, ,Baby-
station”, .5.0.5. Schule®, .Zeit der Wunder* oder .Madchengeschichten® haben in
diesem Kontext einen festen Platz. Darlber hinaus soll praxisnahen Fragen aus dem
Alltag junger Familien wie z.B. zu den Themen Hausbau®, ,Finanzen®, \Versiche-
rungen” nachgegangen werden. Als Programminnovationen sind Ratgebersen-
dungen, Ombudsmagazine und neue dokumentarische Erzahlformen angedacht.

Der ZDF-Familienkanal setzt darauf, seinen Zuschauern Anregungen fir die aktuelle
politische Diskussion und zur zeitgeschichtlichen Meinungsbildung zu liefern. Ein
besonderes Augenmerk gilt deshalb wvor allem den historischen und zeit-
geschichtlichen Dokumentationen, bei denen das ZDF Gber eine breite internationale
Reputation verfigt. In diesem Zusammenhang seien die groBen zeitgeschichtlichen
Fernsehereignisse wie ,Dresden” oder ,Die Gustloff* erwdhnt, die der ZDF-Familien-
kanal ins Zentrum seiner Programmschwerpunkte setzen wird. Eine Programm-
inngvation im Bereich der politischen Bildung soll die Entwicklung einer neuen
Wahlsendung fir junge Familien darstellen. Auch bei der MNachrichtenberichi-
erstattung will der ZDF-Familienkanal neue Wege gehen, indem er sich auf eine
erfolgreiche Programmentwicklung des Hauptprogramms stutzt eine Adaption der
«Logo®-Nachrichten fir junge Familien.

Gleichzeitig soll der Familienkanal auf anspruchsvolle Weise Entspannung und
intelligente Unterhaltung bieten. Vor dem Hintergrund der Pluralisierung von Lebens-
formen findet sich ein Alltag, der in erster Linie von der Fragmentierung familidrer
und gesellschafticher Zusammenhange und damit einem Geflhl stindiger
Uberbelastung durch die Anforderungen des taglichen Lebens gekennzeichnet ist
Umso mehr tritt neben der Suche nach Sinn und Orientierung auch der Wunsch nach
Entspannung und Entlastung. Einen eigenen Stellenwert im Programm des ZDF-
Familienkanals haben deshalb fiktionale Sendungen vom Fernsehfilm GOber die Serie
bis hin zum Spielfilm. Aufgrund ihres hohen Identifikationspotentials eignen sie sich
ganz besonders flr die Vermittlung komplexer Zusammenhénge oder vorbildhafter
Wertesysteme, besonders dann, wenn sie sich erkennbar am Alitag und der Lebens-
wirklichkeit ihrer Zuschauer orientieren.
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Fir die Hauptsendezeit des neuen ZDF-Digitalkanals ist so eine Mischung aus
hochwertiger Fiktion und erstklassigen Dokumentationen geplant. Sie wird von
erfolgreichen Reportagen und Dokumentationen, thematisch ausgerichteten Pro-
grammschwerpunkten sowie preisgekrdnter nationaler und internationaler Fiktion
gepragt sein. Aufgabe der Programmschwerpunkte und Themenabende wird es sein,
die Vorieile der Verschrankung von dokumentarischem Informationsprogramm und
emotional-involvierender Fiktion so zu verbinden, dass den Zuschauern ein
attraktiver, breiter und nachhaltiger Zugang zu wichtigen Themenstellungen auch bei
komplexen Sachverhalten moglich wird. Auf diese Weise sollen fiktionale Programme
nicht nur unterhalten, sondern auch Anregung zur Reflexion individueller wie gesell-
schaftlicher Verhaltensweisen, Themen und Prozesse bieten.

Der ZDF-Familienkanal kann sich hierbei aut ein breites Fundament erstklassiger
Fernsehfilme und Spielfilme stitzen, die fir seine Zuschauer zum Teil allein deshalb
Premieren® sind, weil sie im ZDF-Hauptprogramm 2zu Sendezeiten laufen, die mit
dem Lebensrhythmus dieser Altersgruppe nicht kompatibel sind oder auch, weil sie
von ihnen gar nicht im ZDF-Hauptprogramm vermutet werden. Einen ganz eigenen
Akzent will der ZDF-Familienkanal auch bei der Entwicklung und Pflege des
filmischen Machwuchses setzen und dabei an die gelebte Tradition des _Kleinen
Fermnsehspiels®, der Filmredaktion 3sat sowie der Innovationswerkstatt Cuantum®
anknipfen. Gefragl sind Sendungen, die den Dingen des taglichen Lebens auf den
Grund gehen und ihren Wert in einer ganz praktischen Alltags- und Lebenshilfe
haben, Auch die fiktionalen Serien kénnen modellhafte Lebensbewaltigung und Per-
sonlichkeitsentwicklung mit vielfaltigen Facetten (ber einen langen Zeitraum beglei-
ten und damit realitatsnahe Problembewaltigungsstrategien vermitteln, Im Rahmen
des Vorabendprogramms sollen deshalb beispielsweise Familienserien® zum
Einsatz kommen, die den Alltag junger Menschen mit all seinen Brichen, Wider-
spriichen und Reibungsflaichen zum Thema haben.

Mit eigenen Formatentwicklungen soll der ZDF-Familienkanal zur Entwicklungs-
plattform und zum |nnovationsmaotor fir die ZDF-Programmfamilie werden, Syste-
matisch sollen von Beginn an Formate, Genres und Protagonisten getestet werden,
die bei Erolg auch im Hauptprogramm Verwendung finden kénnean. Auf diese Weise
profitiert nicht nur der ZDF-Familienkanal von den Erfahrungen und Programm-
vorraten des Hauptprogramms, sondern auch das Hauptprogramm und die ZDF-
Partnerkandle von den Entwicklungen des digitalen Kanals.

Das Programmschema orientiert sich am Tagesablauf der 25- bis 50-Jahrigen, vor
allem der jungen Familien. Eine besondere Herausforderung fir die Programmierung
ist der unregelmanige, zum Teil nicht planbare Tagesablauf sowie die Parallelitat
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mehrerer individueller Tagesverlaufe gerade in jungen Familien, die das Pro-
grammschema durch zeitversetzte Wiederholung zentraler Sendungsangebote Uber
den ganzen Tag berdcksichtigen wird.

In der Hauptsendezeit wird die Zuschaueransprache und Schemagestaltung des
ZDF-Familienkanals von folgenden Leitgedanken gepragt:

— Die Vorabend-Zeit zwischen 17.00 Uhr und 21.00 Uhr ist dezidierte Familienzeit:
In knapp 26 % der Familien-Haushalte wird zwischen 17.00 Uhr und 20.15 Uhr
gemeinsam ferngesehen - und dies, obwohl 44 % der Kinder einen eigenen
Fermnseher besitzen. 82 % der Eltern hitten die gemeinsame Fernsehzeit gerne
héufiger; es fehlen entsprechende Programmangebote zur richtigen Zeit. Und es
fehlen — gerade mit Blick auf die Kinder - werbefreie Fernsehangebote.

— Im Zentrum des Programmschemas steht der Primetime-Beginn um 21.00 Uhr. Er
trégl der Tatsache Rechnung, dass fir die meisten Eltern erst jetzt eine eigene
JFreizeit® beginnt, aber auch die 25-50-Jahrigen ohne Kinder kinnen um diese
Uhrzeit fernsehen (der Hohepunkt in der Femsehnutzung von Eltemn liegt um
21,30 Uhr, bei Erwachsenen ohne Kinder um 21.00 Uhr).

Bei dem ZDF-Familienkanal handelt es sich nicht um ein klassisches Vollprogramm.
Das Programmschema des ZDF-Familienkanals verdeutlicht vielmehr, dass mit dem
ZDF-Familienkanal ein Spartenprogramm geplant ist, das sich auf eine bestimmte
Zielgruppe im Fernsehmarkt fokussiert, ahnlich wie auch der Kinderkanal sich unter
Anwendung zahlreicher Genres an eine bestimmite Zielgruppe wendet. Im neuen
ZDF-Familienkanal werden im Unterschied zu klassischen Vollprogrammen keine
regelmafligen Machrichtensendungen, keine festen Programmpldtze fir Sport und
keine Boulevard-Showsendungen im Schema Eingang finden.

Das ZDF wird in allen Genres die &ifentlich-rechtlichen Qualitdtsanspriiche einl&sen.
Die Unterhaltung ist Teil des Konzeptes, weil das ZDF beabsichtigt, auch im Genre
Unterhaltung neuartige Formate zu erproben und im Familienkanal zu pilotieren.

Der ZDF-Familienkanal soll gerade jingere Zuschauer, d.h. die Altersgruppe der
etwa 25 bis 50jahrigen, ansprachen. Dazu soll insbesondere im Ratgeberbereich das
Publikum mit neuen Ausdrucks- und Programmformen und einer gegeniber dem
Hauptprogramm selbstindigen Art der Ansprache durch informierende und
orientierende Programme gewonnen werden.

Die Unterhaltungsangebote sollen dabei ein spezifisch &ffentlich-rechtliches Profil
autweisen. Dazu werden sie einerseits berlcksichtigen, dass Entspannung und
Anregung  Zuschauerbedirinisse  sind.  Zugleich kénnen aber auch
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Unterhaltungsangebote Information und Orientierung  vermitteln. Der ZDF-
Familienkanal wird in seinen Unterhaltungsangeboten insbesondere auch die
jungeren Zuschauer ansprechen und ihnen die Auseinandersetzung mit Themen aus
dem Alltag, dem Wissensfundus der Gesellschaft und der Kultur ebenso erméglichen
wie die Reflexion von Themen unserer Zeit. Er soll also die Zuschauer fur Qualitat,
Information und Orientierung gewinnen.

Der Sender wird sich bereits dadurch von anderen Programmen, vor allem
kommerziellen Sendern, abheben, weil er zu rund 80 % mit Wiederholungen aus
dem ZDF-Hauptprogramm (darunter insbesondere Sendungen, die beim jUngeren
Publikum erfolgreich sind) bestlckt wird. Von den meisten kommerziellen Digital-
Spartenkandlen unterscheidet er sich auBerdem dadurch, dass er nicht
monothematisch angelegt ist. Anders als diese verfolgt der ZDF-Familienkanal
namlich einen dem &ffentlich-rechilichen Rundiunk gem&Ben Ansatz. Er leistet mit
einer grofen Bandbreite an Themen, Genres und Handschriften, mit Mehrheiten-
und Minderheitenprogrammen einen Beitrag zum Zusammenhalt der Gesellschaft.
Im Gegensalz zu monothematischen Kanadlen ermoglicht er dem Zuschauer, sich
durch Vielfalt und Unterschiedlichkeit ein differenziertes Weltbild zu verschafien, Von
den bestehenden G&Hentlich-rechtlichen Programmen unterscheidet sich der
Familienkanal aulgrund  seiner  spezifischen  Programmmischung  und
Ziglgruppenausrichtung deullich.

Strukturell wird sich der ZDF-Familienkanal von den bestehenden kommerziellen
Digitalfernsehangeboten durch das Fehlen von Werbung und Sponsoring abheben.
Er wird sich dariber hinaus dadurch unterscheiden, dass keine Konzentration aut
Inhalte stattfindet, die sich gewinnbringend vermarkten lassen. Das Programm steht
—wie alle Angebote des ZDF - nicht im Dienst des kommerziellen Erfolgs und
verzichtet daher auf Sendungen, die vor allem dem Zweck dienen, Begleitdienste
und -produkte (etwa Downloads, CDs, DVDs) abzusetzen oder durch die Beteiligung
der Zuschauer an Abstimmungen o.4. Eridse zu erzielen,

Der ZDF-Familienkanal ist damit ein durch und durch &ffentlich-rechtliches
Programmangebot, das als klar unterscheidbare Alternative zu den privaten
Programmen positioniert werden soll.

Der Auf- und Ausbau des ZDF-Digitalkanals erfolgt — parallel zur wachsenden tech-
nischen Verbreitung — in zeitllich gestaffelten Ausbaustufen. In der ersten Stufe ab
2009 profitiert das Programmschema vom Rickgriff auf den breiten Fundus des
Programmarchivs sowie von aktuellen Ubernahmen aus dem ZDF-Hauptprogramm.
Erste Programminnovationen dienen der Positionierung auf dem Fernsehmarkt und
der Etablierung des neuen Kanalprofils. Das besondere Augenmerk wird dabei auf



122 Gesetz- und Verordnungsblatt fiir das Land Brandenburg Teil I — Nr. 5 vom 22. April 2009

der Erzeugung einer groBen Zuverldssigkeit im Angebot von hochwertigen Doku-
mentationen und  Reportagen, thematisch relevanten  Wissens- und
Ratgeberformaten, entspannenden, anregenden und dem realen Alltag junger
Familien affinen unterhaltenden Sendungen sowie einem breiten, inhaltlich diskur-
siven Spektrum in Form von Programmschwerpunkten liegen. Beginnend mit 2010
werden einige Wiederholungsleisten durch weitere Programm-Innovationen ersetzt,
die auch die Aufgabe haben, das Profil des Senders zu scharfen. In der dritten
Ausbaustufe ab 2012 soll der ZDF-Familienkanal in einer synergetischen Mischung
aus Verwertung des ZDF-Programmvorrats und vermehrt eigenproduzierter baw.
erworbener Programmware sein eigenstandiges Programmprofil festigen und
verstarken.

5. Empfangbarkeit

Der ZDF-Familienkanal wird ausschiie3lich digital verbreitet und ist Ober Kabel,
Satellit und Antenne empfangbar. Angestrebt wird dabei eine 24 Stunden-
Verbreitung Ober DVB-T, die bisher aus Kapazitatsgrinden noch auf eine Sendezeit
zwischen 21.00 Uhr und 6.00 Uhr beschrinkt ist. Eine sendungsbezogene Pro-
grammbegleitung im HRahmen des Online-Angebotes des ZDF sowie das
Bereitstellen von Sendungen in der ZDF-Mediathek sind ebenfalls vorgesehen.
Gerade fur jingere Zuschauer ist das Zusammenspiel der Medien von entschei-
dender Bedeutung. Vertiefende Informationen und Hintergrinde zu den im Familien-
kanal angebotenen Themen im online-Bereich sind deshalb essentiell fir die ange-
strebte Publikumsbindung. Insbesondere bei Programmschwerpunkten und Themen-
abenden soll diese Verknipfung von Femnsehen und Internet zum Tragen kommen.,
Bei der Entwicklung von Programminnovationen sollen zudem die Méglichkeiten der
crossmedialen Verbindung berlcksichtigt werden.

V. Finanzierung

Die Zusatzangebote werden in der Geblhrenperiode ab 2009 aus dem Bestand
finanziert. Auch fir die Geblhrenperiode ab 2013 hat sich das ZDF verpflichtet,
keine gesonderten Mittel anzumelden, sondemn die Zusatzangebote aus dem
Bestand zu finanzieren.
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Anlage
(zu § 11c Abs. 3 Nr. 3
des Rundfunkstaatsvertrages)

Programmkonzept DRadio Wissen

1. Ausgangslage

Der Eintritt ins digitale Zeitalter geht einher mit Unsicherheiten kinftiger Mediennut-
zung, von denen auch die Qualitatsangebote im Horfunk betroffen sind. Wer eine
junge anspruchsvolle Zielgruppe erreichen will, muss ein an den inhaltlichen und
formalen Ansprichen sowie den Rezeptionsgewohnheiten dieser Zielgruppe orien-
tiertes Radioformat entwickeln.

Gerade die Zielgruppe der jungen Erwachsenen, die mit DRadio Wissen vorrangig
angesprochen werden soll und die durch andere anspruchsvolle Angebote nicht
angemessen erreicht wird, zeichnet sich durch ein grolles Informationsbedirinis aus
und ist durch das Internet an hohe Aktualititsstandards gewdhnt., Ausgehend von der
Zielgruppe junger Erwachsener wird das Programmangebot von DRadio Wissen sei-
nen Inhalten entsprechend generationsubergreifend und integrativ angelegt.

Ein erfolgreiches Radioprogramm muss ein breites Interessenspektrum seiner Ziel-
gruppe befriedigen, um Hérdauer und langfristige Horerbindung und damit Akzeptanz
am Markt zu erraichen.

Erfolgreiches Radio muss sich durch ein einpragsames, leicht erlernbares” Sende-
schema und kreative Programmformen auszeichnen.

Der Horfunkrat des Deutschlandradios hat am 11. September 2008 den ,Bericht Gber
programmliche Leistungen und Perspektiven des Nationalen Horfunks 2008-2010°,
(HR 5/2008) verabschiedet. Er verpflichtet das Deutschlandradio darin auf Qualitats-
standards, die fir den &ffentlich-rechtliichen Rundfunk verbindlich sein sollten. Dies
betrifft u.a.

- ginen hohen Anteil an Eigenproduktionen,

- gin verlassliches Nachrichtenraster,
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- Innovationsfahigkeit und

- die Eigenentwickiung von Formaten fir die spezifischen BedOrinisse der jeweili-
gen Horerschaft.

Reprasentative Horerumfragen belegen, dass die Deutschiandradio-Programme sich
wegen dieser Merkmale einer hohen Akzeplanz bei der Horerschaft erfreuen. Ein
Drittel der insgesamt 4,8 Milllonen Hérer der 22 gehobenen Programme in Deutsch-
land werden allein durch die beiden Angebote des Mationalen Horfunks Deulsch-
landfunk und Deutschlandradio Kultur generiert — und dies trotz unzureichender bun-
desweiter Frequenzausstattung.

Der hohe Anteil der Hérerschaften legt nahe, dass ein erfolgreiches, sich an den vor-
gegebenen Qualitdtsmerkmalen orentierendes DRadio Wissen die Zahl der Horer
dieses anspruchsvollen Programmsegments insgesamt erhdhen und damit weiter zur
Anerkennung G&ffentlich-rechtlicher Qualitatsleistungen beitragen kann. Insoweit ist
das Angebot von slrategischer Bedeutung fir den offentlich-rechtlichen Rundfunk
insgesamt.

Deutschlandradio Kultur ist es gelungen, mit seinen innovativen Angeboten sowohl
das jUngste Durchschnittsalter der Hérer der sogenannten gehobenen Programme
(Deutschlandradio Kultur MA 2008 Il 50 Jahre, generell 55 Jahre) als auch ein
ausgeglichenes Verhdltnis von weiblichen und ménnlichen Héremn zu erzielen. Diese
Erfahrungen bilden eine tragfahige Grundlage fir die Entwicklung eines neuen Qua-
litatsangebots, das sich dem Thema Wissen widmet.

Ein solches Wissensprogramm wird weder &ffentlich-rechtlich noch kommerziell
angeboten. Es entspricht von seinen Inhalten dem Kern des éffentlich-rechtlichen
Auftrags. Es tritt nicht in Konkurrenz zu bestehenden Angeboten. Der Mationale
Horfunk ist der angemessene Veranstalter, weil er wegen seiner (berregionalen
Struktur und seiner Prasenz in allen Landern Ober enge Kontakte zu den Bildungs-
und Wissenschaftseinrichtungen verflgt, zum Teil schon jetzt mit ihnen zusammen-
arbeitet und ihnen eine bundesweite publizistische Aufmerksamkeit verschaffen
kann. Dies ist nicht nur von medienpolitischer, sondern auch von wissenschafts- wie
gesellschaftspolitischer Bedeutung. DRadio Wissen ist ein publizistischer Integrator
in der foderalen Wissenschafts- und Bildungslandschaft.

Inhaltlich und formal wird sich DRadic Wissen als ein wortorientiertes Programm an
den vorgegebenen QualitAtsstandards ausrichten,
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2. Zielgruppe und inhaltliches Angebot

Deutschlandradio wird mit DRadio Wissen ein digitales, werbefreies Vollprogramm
veranstalten, Es verknipft die Verlasslichkeit der Marke Deutschlandradio mit Kirze
und Fasslichkeit der Darbigtung sowie einem eindeutigen Nitzlichkeitsversprechen.
Es soll neben Deutschlandfunk und Deutschlandradio Kultur treten, prinzipiell alle
Altersgruppen ansprechen, sich aber vor allem an die Zielgruppe Jjunge Erwach-
sene" richten. Das Profil Wissen® ist jugendaffin. Jungen Leuten ist bewusst, dass
Bildung, Ausbildung und Wissenserwerb Voraussetzungen for soziale Sicherheit,
gesellschaftliche Anerkennung und beruflichen Aufstieg sind.

Der Wissensbegriff ist weit gefachert. Er umfasst Forschungsergebnisse aus den
Matur- und Geisteswissenschaften, Bildung und Beruf, Geschichte und Literatur, Ge-
sundheit und Erndhrung, Umwelt und Verbraucherschutz, Religion und Web-Wissen.
Ein Programmangebot Wissen® steht im Einklang mit der von Politik, Wirtschaft,
Gewerkschaften und allen kulturellen Institutionen getragenen Uberzeugung, dass
die Zukunftssicherung unseres Landes davon abhangt, in welchem MaBe es gelingt,
die Gesellschaft zu einer Wissensgesellschaft® zu formen. Ein digitales Wissens-
Angebot, bei dem das Internet als Plattform gleichberechtigt neben das lineare Pro-
gramm tritt, kommt den medialen Nutzungsgewohnheiten des jingeren Publikums
entgegen. Es fordert auBerdem die dringend bendtigte Akzeptanz digitaler Verbrei-
tungswege flr das Radio.

Das neue Programm basiert nicht auf der Parallel-Ausstrahlung von auf anderen Ka-
ndlen zeitgleich gesendeten Formaten. DRadio Wissen ist ein innovatives Vollpro-
gramm. Es kann auf eine Fillle von Inhalten aus Deutschlandfunk und Deutschland-
radio Kultur zurickgreifen. Die beiden Programme zeichnen sich durch einen unver-
gleichlich hohen Anteil an Eigenproduktionen/Erstsendungen aus (Ober 60 Prozent).
Wissensangebote unterschiedlicher Genres sind in hohem MaBe vorhanden. Viele
kbnnen unverandert Ubernommen, andere missen umformatiert werden. Als Bei-
spiele fUr Sendungen deren Inhalte fir DRadio Wissen aufbereitet werden kénnten,
dienen etwa: Forschung aktuell, Campus & Karriere, PISAplus und Elektronische
Welten.

Der bereits generierte Stoff muss durch einzelne, speziell fir DRadio Wissen produ-
zZierte Beitrage erganzt werden. Geeignete Inhalte aus den Programmen der Landes-
rundfunkanstalten der ARD sind dber den vertraglich vereinbarten Programmaus-
tausch (Kooperationsvereinbarung zwischen ARD wund Deutschliandradio vom
06.12.1994 auf der Grundlage von § 5 Deutschlandradio-Staatsvertrag) verflgbar
und werden das Angebot bereichern. Deulschlandradio hat dariber hinaus interes-
sierte Landesrundfunkanstalten eingeladen, innovative Formate zu entwickeln, die
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sie in den eigenen Programmen ausstrahlen und fir das nationale Wissenspro-
gramm bereitstellen kénnen. Diese Sendungen kinnen in DRadio Wissen integriert
werden. Das Volumen der durch den Programmaustausch zur Verfigung gestellten
Inhalte und die daraus zu gewinnenden Synergien beeinflussen das von Deutsch-
landradio fir DRadio Wissen zu planende Budget.

3. Programmstruktur

Eine besondere Herausforderung ist die Strukilurierung des Programms. Es muss
ebenso aktuelle Informationen aus allen Wissensbereichen wie vertielende Bericht-
erstattung anbieten. Es wird aus den von Deutschlandfunk und Deutschlandradio
Kultur Gbernommenen, von anderen zugelieferten oder aus neu produzierten Beitra-
gen in Modulen gebundelt. Dieses Strukturprinzip gilt vornehmlich fur die Hauptsen-
dezeiten von 07.00 Uhr bis 20.00 Uhr.

Ein wissensaffines Publikum erwaret eine klare und verlassliche Nachrichtenstrukiur
mit hoher Frequenz. Deutschlandradio kann sich dabei auf eine von ihm in Auftrag
gegebene Mulzerstudie stitzen (Ergebnisse einer Elifenbefragung unter Politikern,
Journalisten, Wirtschaftsmanagern und Fihrungskraften aus dem Bereich Kulfur in
Deutschiand. Juni 2008, tns emnid). In dieser reprasentativen Studie setzen achtzig
Prozent der Befragten ausflhrliche Nachrichtensendungen an die erste Stelle des
von ihnen erwarteten idealtypischen Inhaltsprofils eines bundesweiten Informations-
und Kulturprogramms. So wird DRadio Wissen zwischen 07.00 Uhr und 20.00 Uhr
ein durch Nachrichtenblcke strukturiertes Programm nach der Stundenuhr anbieten.
In einem 15- bis 20-mindtigen Rhythmus werden aktuelle politische MNachrichten,
Wissens- und Kulturnachrichten die Stunde gliedem. Fir die Flachen zwischen den
Machrichtenbldcken werden themenbezogene Beitragsmodule erstellt, Thematisch
folgt dies den Beschreibungen unter Punkt 2. Bildungspolitische und bildungsprakti-
sche Themen zum Primér-, Sekundér- und Tertiar-Bereich werden wegen des hohen
MNutzwerts fiir die Zielgruppe eine herausragende Rolle spielen.

Wissen bedeutet auch, fit zu sein fir den Tag. Insoweit wird DRadio Wissen im
Rahmen dieser Beitragsmodule auch auf wichtige, politische, wirtschaftliche oder
kulturelle Tagesersignisse einstimmen, zentrale Themen und Begriffe der Agenda
erlautern und auf geeignete Sendungen von ARD, ZDF, arte und 3sat hinweisen und
damit auch zum Programmfdhrer for Wissenssendungen im 6ffentlich-rechtlichen
Fernsehen werden. Flr den aktuellen Bereich werden Eigenproduktionen nétig sein.
Dabei kann auch die Form des Interviews gewdhit werden, zumal dramaturgische
Abwechslung innerhalb der Stundenuhr geboten ist. Die inhaltlichen Blécke werden
Uber den Tag rotieren, um den individuellen Nutzungsgewohnheiten und -méglich-
keiten der beruflich gebundenen Hérerschaft entgegenzukommen. Die aktuellen



Gesetz- und Verordnungsblatt fiir das Land Brandenburg Teil I — Nr. 5 vom 22. April 2009 127

Machrichtensendungen sowie die Formatierung der Module setzen den Einsatz
sachkundigen Personals voraus.

MNach der schon zitierten Studie liegen kulturelle und politische Features (neben In-
terviews) mit sechzig Prozent an zweiter Stelle des von den Nutzern gewlinschten
Inhaltsprofils, Die Zeil nach 20 Uhr kann und wird unter Zurlckstellung des engen
Machrichtentaktes Raum flr Features und Dokumentationen sowie fir langere Ge-
spriachsformen bieten. Bis auf ein (eingeschrankies) aktuelles Machrichtenangebot
wird die Nachtstrecke vomehmilich fGr Wiederholungen genutzt. Die Programmges-
taltung des Wochenendes wird durch enlsprechende langere Formen dominiert.

Im Bereich von Features und Dokumentationen kann Deutschlandradio auf einen
Fundus eigener Beitrdge und im Rahmen des Programmaustausches auch auf Sen-
dungen der Landesrundfunkanstalten zurickgreifen. Gerade im Wissensbereich
muss eine genaue Prafung erfolgen, ob die in den Sendungen gemachten Aussagen
noch dem aktuellen Kenntnisstand entsprechen. Dies kann die Nutzung dieses Re-
pertoires einschranken und es setzt einen entsprechenden Personalaufwand flr
Auswahl, Bearbeitung und Kommentierung voraus.

DRadioc Wissen bildet das lineare digitale Audio-Programmangebot. DRadio Wissen
gelangt ausschlieBlich auf digitalem Weg zu den Horerinnen und Hérern. Die
Verbreitungswege werden der Satellit, das Kabel, die digitale Terrestrik und der Ober
das Internet verbreitete Livestream sein. Neban der Rotation inhaltlich bestimmter
Module 146t sich mit der gezielten und zeitunabhangigen Nutzung des Intemets eine
Verstarkung der Nachhaltigkeit erreichen. Das Internet soll eindeutig sendungsbezo-
gen auch als Plattform fir Interaktion und Partizipation genutzt werden. Dafiir sollen
neue Formate erprobt werden. So bieten sich chats mit Redakteuren und Experten
aus den verschiedenen Wissensgebieten an. Mit seinem  Blogspiel mit Radiocan-
schluss® hat Deutschlandradio Kultur bereits wertvolle Erfahrungen mit interaktiven
Programmformaten gesammeilt,

4. Kooperationen und Crossmedialitét

DRadio Wissen arbeitet crossmedial. Die Inhalte des linearen Programms werden als
audio, zum Teil verschriftet im Intemet angeboten. DRadio Wissen verweist mit Pro-
grammtips, Interviews mit Autoren und Redakteuren von ARD, ZDF, arte und 3sat im
Rahmen seiner Themenmodule auf anspruchsvolle Fernsehsendungen. Es erweitert
damit sein eigenes inhaltliches Angebot und gibt den Hérern Hinweise auf ergan-
zende und vertiefende Informationen im &ffentlich-rechtlichen Fernsehen und unter-
streicht damit dessen Rolle als Qualitatsproduzent.
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Deutschlandradio arbeitet schon heute im Rahmen seines Informations- und Kultur-
auftrages mit einer Reihe von Stiftungen, Wissenschafts- und Bildungsinstitutionen
zusammen, z.B. mit der Bundeszentrale fir politische Bildung (Veranstaltungen zum
Prager Frahling), mit dem Goethe-Institut, der Berlin-Brandenburgischen Akademie
der Wissenschaften (ZEIT-Forum der Wissenschaft) oder mit dem Deutschen Muse-
umsbund (Regionalmuseen-Sendereihe Gber 1 Y2 Jahre). Diese Kooperationen be-
ziehen sich auf einzelne Sendungen, auf Reihen und Gffentliche Veranstaltungen.
DRadip Wissen wird diese Kooperationen ausbauen und kann unter Mutzung von
Veranstaltungen dieser Institutionen neue auf dem Wissensmarkt vorhandene Infor-
mationen generieren und fir sein Programm nutzen. Das Interesse dieser Institutio-
nen an einer Zusammenarbeit mit dem Nationalen Horfunk ist erkennbar grof3. Bis-
lang konnte nur ein (berschaubares Angebot von Kooperationswinschen berlick-
sichtigt werden. Bei DRadic Wissen ergeben sich flr beide Seiten und zum Nutzen
der Horerzielgruppen neue erweiterte Miglichkeiten der Zusammenarbait,

Deutschlandradio arbeitet schon zur Zeit intensiv mit Printmedien zusammen. Auf-
grund der bisherigen Konzentration der Programme auf Information (Politik, Wirt-
schaft) und Kultur beschrankte sich die Zusammenarbeit weitgehend auf die Politik-
Ressorts und das Feuilleton. Fachkundige Redakteure der Printmedien kommen im
Deutschiandfunk und Deutschlandradio Kultur zu Wort, Beitrdge aus den Program-
men des Nationalen Hérfunks werden in den Printmedien abgedruckt. DRadio Wis-
sen bietet die Moglichkeit, diese Kooperation auf die Ressorts Natur und Technik,
Wissenschaft, Wissens-Seiten und auf entsprechende Periodika auszudehnen. Da-
bei kénnen die bereils jetzt genutzten Kooperationsmodelle auf die Themengebiate

von DRadig Wissen (bertragen werden.

5. Wettbewerbssituation

DRadio Wissen ist als sinnhafte Erganzung der medialen Angebots-Paletie projek-
tiert. Neben den Periodika bieten eine Reihe von Zeitungen Wissenssupplements
oder zumeist wochentlich erscheinende Wissens-Seiten an. In den meisten Fallen
wird Wissen mit Forschung dbersetzt. Auch im dffentlich-rechtlichen Rundfunk finden
sich Sendungen und Rubriken mit Wissenscharakter. Hingegen existiert ein tagliches
umfassendes Wissensangebol weder im Printbereich noch in den elektronischen
Medien (Vollprogramm). DRadio Wissen tritt also zu keinem vergleichbaren Angebol
in Konkurrenz und ist ein Unikat. Es kann durch Kooperationen dazu beitragen, die
Themen der Wissensgesellschaft stérker in der Offentlichkeit zu verankern und den
Bildungsinstitutionen und ihren Nutzern ein kontinuierliches Angebot zur Orientierung
und zur Wissenserweiterung zu bieten. Dies ist auch von hohem Nutzwert fir Bil-
dungsinstitutionen (Schulen, Volkshochschulen, Universitdten, Weiterbildungsein-
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richtungen). Deutschlandradio schafft public value und nimmt &ffentlich-rechtliche
Verantwortung wahr.

6. Finanzierung und Verbreitung

Das neue, digitale Programm soll im Kélner Funkhaus des Nationalen Hérfunks pro-
duziert und von dort aus gesendet werden. Die Entscheidung flir den Standort Kain
wurde deshalb getroffen, weil hier aufgrund der baulichen Gegebenheiten nur ge-
ringe Aufwendungen fir die Schaffung von Blro- und Studioraum anfallen werden
und weil hier die groBten Synergiegewinne zu erzielen sind. In Kdln sitzt die Zentrale
MNachrichtenredaktion von Deutschlandradio. Auch der Web-Auftritt von Deutschland-
radic wird in Kdln produziert. Deutschlandradio Kultur, das Berliner Programm, wird
wichtige Stoffelemente zuliefern.

Als finanzieller Rahmen wird fir DRadio Wissen die Summe von rund 6 Mio. € p.a.
kalkuliert. Als Starttermin ist der 1. Januar 2010 vorgesehen. Ab diesem Zeitpunkt
werden die Kosten in voller Hohe anfallen. Das Programm soll Uber das bestehende
DAB-Netz, Ober digitales Kabel und digitalen Satellit sowie als Internet-Liveslream
verbreitet werden.

0 - e n Anlage
(zu § 11d Abs. 5 Satz 4

des Rundfunkstaatsvertrages)

1. Anzeigenportale, Anzeigen oder Kleinanzeigen,

2. Branchenregister und -verzeichnisse,

Preisvergleichsportale sowie Berechnungsprogramme (z.B. Preisrechner,

Versicherungsrechner),

Bewertungsportale fir Dienstleistungen, Einrichtungen und Produkte,

Partner-, Kontakt-, Stellen-, Tauschbdrsen,

Ratgeberportale ohne Sendungsbezug,

Business-Networks,

Telekommunikationsdienstleistungen im Sinne von § 3 Nr. 24 des Telekom-

munikationsgesetzes,

9. Wetten im Sinne von § 762 des Birgerlichen Gesetzbuches,

10. Softwareangebote, soweit nicht zur Wahmehmung des eigenen Angebots
erforderlich,

11. Routenplaner,

«

= B
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12, Verinkung ohne redaktionelle Prifung; Verlinkungen sollen ausschlieiilich der
unmittelbaren Erganzung, Vertiefung oder Erlduterung eines Eigeninhalts (auch
von  Beteiligungsunternehmen) dienen und nicht unmittelbar  zu
Kaufaufforderungen flihren,

13. Musikdownload von kommerziellen Fremdproduktionen,

14. Spieleangebote ohne Sendungsbezug,

15. Fotodownload ohne Sendungsbezug,

16. Veranstaltungskalender (sendungsbezogene Hinweise auf Veranstaltungen sind
zulassig),

17. Foren, Chats ohne Sendungsbezug und redaktionelle Begleitung; Foren, Chats
unter Programm- oder Sendermarken sind zuldssig. Foren und Chats dirfen
nicht inhaltlich auf Angebote ausgerichtet sein, die nach den Nummem 1 bis 16

unzuldssig sind.

Protokollerklarungen:

Protokollerkldrung aller La&nder zum 12. Rundfunkénderungsstaatsvertrag

Die Lander bekraftigen den Zweck dieses Staatsvertrages, den Auftrag fdr den
offentlich-rechtlichen Rundfunk 2zu konkretisieren. Sie stellen fest, dass mit
Ausnahme des Horfunkprogramms ,DRadio Wissen" des Deutschlandradios dieser
Staatsvertrag keinerlei Beauftragungen enthalt, die dber den Bestand von Angeboten
im Sinne der KEF-Systematik hinausgehen. Die Lander begriBen die Klarstellungen
von ARD, ZDF und der KEF, dass aus diesem Grunde auch dber 2012 hinaus die
Finanzierung der digitalen Zusatzangebote und der Telemedien aus dem Bestand
erfolgen wird.

Hinsichtlich der dem Drei-Stufen-Test unterliegenden neuen oder verdnderten
Angebote erwarten die Lander von den zustindigen Rundfunkgremien eine
umfassende und unabhangige Bewertung, die insbesondere eine kostenbewusste
Wirdigung etwaiger Auswirkungen auf die Hihe der Rundfunkgebihren einschlief3t.

Die Lander fordern die Rundfunkanstalten weiter auf, zukinftig durch
Rationalisierungsmalnahmen erreichbare Einsparungen verstdrkt zugunsten der
Geblhrenzahler einzusetzen, um damit eine Stabilisierung der &ffentlich-rechtlichen
Rundfunkfinanzierung zu erreichen,
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Protokollerkldrung aller Lénder zu § 6 des Rundfunkstaatsvertrages

Die Lander bekréftigen ihre Auffassung, dass der offentlich-rechtliche Rundfunk im
Bereich Film- und Femsehproduktionen Unternehmen sowie Urhebern und
Leistungsschutzberechtigten ausgewogene Vertragsbedingungen und eine faire
Aufteilung der Verwertungsrechte gewsdhren soll. Sie fordern die offentlich-
rechtlichen Rundfunkanstalten auf, dazu in ihren Selbstverpflichtungen nahere
Aussagen zu treffen.

Protokollerklarung aller Lander zu § 11¢ des Rundfunkstaatsvertrages

Die Lander sind sich einig, dass im Falle einer Fortentwicklung des terrestrischen
digitalen Hérfunks die Programmzahlbegrenzung gemai § 11c Abs. 2 dergestalt
angepasst wird, dass allen in der ARD zusammengeschlossenen
Landesrundfunkanstalten eine angemessene Entwicklungsmaglichkeit zusatzlich
engeraumt wird.
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